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Wstep

Telewizja ciagle jest najpopularniejszym medium, jednak juz teraz — szczeg6lnie
wsrdd miodych ludzi — jej ogladalnos$¢ spada, przy jednoczesnym wzroScie czasu
poswiecanego na korzystanie z Internetu'. Coraz wigcej reklamodawcéw, niezadowolonych z
niskiej efektywnosci reklamy telewizyjnej, przenosi swoje budzety do innych mediéw?*. Mato
kto wierzy jeszcze w to, ze stacje telewizyjne maja do wypelnienia jakakolwiek misj¢ poza
przynoszeniem zysku swoim akcjonariuszom. Niektorzy badacze twierdzg wrecz, ze sam
model telewizyjny jest z definicji antydemokratyczny”.

Czgsto powtarzane pytanie “czy/kiedy Internet zniszczy telewizje?” wydaje si¢
przesadzone, ale nie da si¢ ukry¢, ze nowe media — szczegdlnie Internet — sg dla telewizji

bardzo powaznym zagrozeniem. Jak twierdzi klasyk teorii mediow, Marshall McLuhan:

Nowe medium nigdy nie jest dodatkiem do dawnego ani tez nie zostawia dawnego
medium w spokoju. Nie przestaje naciska¢ dawne media dopoty, dopdki nie znajdzie

dla siebie nowych ksztattow i miejsc ich utozenia.?

O potrzebie zmian méwig wszyscy: reklamodawcy, nadawcy, analitycy i odbiorcy.
Telewizja znajduje si¢ w punkcie przetlomowym — by¢ moze najwazniejszym od momentu jej
wynalezienia. To, co si¢ z nig stanie, jest wazne dla nas wszystkich — jako najbardziej
rozpowszechnione medium ma ona ogromny wptyw na spoteczefistwo, kulture i polityke.

Celem niniejszej pracy jest proba okreslenia miejsca i roli telewizji w epoce
ponowoczesnej. Skupi¢ si¢ na trzech podstawowych problemach:

1. Czy nowe media s3 zamiennikiem telewizji, czy tez jej uzupetnieniem?

2. Czy w Swiecie ponowoczesnym jest w ogéle miejsce dla telewizji, czy tez samo medium
zestarzato si¢ na tyle, ze nie przystaje juz do potrzeb zmieniajacego si¢ spoteczefistwa?

3. Jaki wptyw na spoteczefistwo beda miaty zmiany zachodzace w Swiecie mediow?

Terminologia dotyczaca nowych medidw jest nadal doS¢ niejednolita, dlatego zaczne
od zdefiniowania uzywanych poje¢. W pierwszym rozdziale przedstawi¢ rowniez skrocony
zarys historyczny mediow masowych oraz analiz¢ modelu telewizyjnego w jego obecnym

ksztalcie. W rozdziale drugim zajme si¢ analizg nowych medidw, podstawowymi réznicami

' OECD Communications Outlook 2007, OECD Publishing, 2007, str. 177,
http://213.253.134.43/0oecd/pdfs/browseit/930702 1 E.PDF (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

Przyktadowo - juz pod koniec 2005 roku Heineken przeniost caly swdj budzet reklamowy w Wielkiej
Brytanii z telewizji do innych mediéw. Jako powdd podano m.in. dramatyczny spadek mozliwosci dotarcia
telewizji.

Zrédto: Times Online, Heineken calls last orders on television ads after 30 years,
http://business.timesonline.co.uk/tol/business/industry sectors/media/article581094.ece (pobrane z World
Wide Web 21.11.2006 r.)

John Condry, Karl Popper, Telewizja. Zagrozenie dla demokracji, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 1996

4 Marshall McLuhan, Wybor tekstow, redakcja: Eric McLuhan i Frank Zingrone, Wydawnictwo Zysk i S-ka,
Poznan 2001, str. 399



miedzy nimi a telewizja, problemami, z jakimi boryka si¢ ta ostatnia oraz wptywem
powyzszych medidow na spoteczenstwo. W trzecim, ostatnim rozdziale postaram si¢
odpowiedzie¢ na zarysowane wczeSniej problemy badawcze.

W pracy tej oparfem si¢ w rownym stopniu na Zrodtach z dziedziny medidw, jak 1
socjologii oraz innych nauk spotecznych. Z racji ogromnego wpltywu rynku reklamowego na
funkcjonowanie wspoétczesnych mediow elektronicznych, wielokrotnie korzystatem rowniez z
magazynow 1 publikacji poSwigconych tej branzy. Odwotuje sie rowniez do Imperium
Ryszarda KapuScinskiego ze wzgledu na zawartag w tym dziele bardzo ciekawg koncepcje roli
medidw w przemianach spofecznych i politycznych w dawnym Zwiazku Radzieckim.

Cze$¢ zrodet, z ktorych korzystam byta dostepna wytacznie w jezyku angielskim — w
przypadku cytowania materiatow anglojezycznych opieram si¢ na wiasnym ttumaczeniu, co
za kazdym razem zaznaczam.

Z racji SwiezoSci poruszanej w tej pracy tematyki, najnowsze dane w wielu tematach
czerpatem z internetowej Wikipedii — wszystkie jednak informacje podawane za nig
sprawdzatem jeszcze w przynajmniej jednym innym Zrédle — oraz z raportow 1 analiz ktore
byly publikowane wytacznie w Internecie. Wreszcie, czeS¢ koncepcji 1 wnioskow
przedstawionych w tej pracy publikowalem juz wczeSniej w poSwigconym mediom 1
komunikacji serwisie internetowym 29,99°, nie przytaczam jednak dostownie zadnych

napisanych wczesniej fragmentow.

> http://www.2999.pl



Rozdzial pierwszy

1. 1. Zdefiniowanie poje¢

1. 1. 1. Media i media masowe

Na poczatek powinniSmy przede wszystkim odrzuci¢ najbardziej potoczne rozumienie
tego terminu, utozsamiajgce je z instytucjami i organizacjami odpowiadajacymi za
zarzadzanie i produkcje tresci przekazywanych przez media.

Pojecie media w jego wspoétczesnym znaczeniu wprowadzit do jezyka Marshall
McLuhan swoja ksigzka Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka.

McLuhan definiuje medium jako §rodek przekazu. Czym wigc jest przekaz? McLuhan
twierdzi:

(...) “trescig” dowolnego Srodka przekazu jest zawsze inny Srodek przekazu. Trescig
pisma jest mowa, tak jak stowo pisane jest tresciq druku, a druk tresciq telegrafu.
Jesli ktos zapyta, co jest trescig mowy, nalezy odpowiedzied, iz jest nig biezqcy
proces myslowy, ktory sam w sobie jest niewerbalny. Malarstwo abstrakcyjne
odzwierciedla bezpoSredniq manifestacje tworczych procesow myslowych w sposob,
w jaki mozna je wyrazi¢ w projektach komputerowych. My jednak rozwazamy tutaj
psychiczne i spoteczne konsekwencje projektow lub wzorcow, poniewaz wzmacniajq
one lub przyspieszajq juz istniejgce procesy. “Przekazem” dowolnego Srodka
przekazu lub techniki jest bowiem zmiana skali, tempa lub wzorca, jakq ten Srodek

wprowadza w ludzkie zycie.'

Dla McLuhana media stanowig przedtuzenia cztowieka — przedtuzenia zmystow 1
nerwéw. W tym ujeciu media to nie tylko prasa, radio czy telewizja, ale rowniez drogi,
ubrania i pienigdze®. Taka definicja jest oczywiscie niezmiernie szeroka - przyjeto si¢ zatem,
ze moOwiac o mediach, mamy tak naprawd¢ na mysli media masowe, czyli Srodki masowego

przekazu®, ktére sam McLuhan definiowat nastgpujaco:

Na tym tez polega istota “mass mediow” . W nazwie tej nie chodzi o liczbe
uczestnikow Srodka przekazu, a o to, ze wszyscy oni w tym samym czasie uczestniczq

w odbiorze informacji.?

Marshall McLuhan, Zrozumieé media. Przedtuzenia czlowieka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne,
Warszawa 2004, str. 39

ibidem
Przyktadowo, zarowno Encyklopedia PWN, jak i Wikipedia, zawieraja pod hastem media wytacznie
definicje mediow masowych.

4 Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 444



W dalszej czesci pracy bede zatem postugiwat si¢ pojeciem media w takim wiasnie

znaczeniu.

1. 1. 2. Nowe media

Termin nowe media jest czgsto krytykowany ze wzgledu na brak precyz;ji i
“przejSciowosS¢” definicji — bowiem okres nowoS$ci danego medium w pewnym momencie si¢
koficzy. Istotnie, okreSlenie nowe media jest po prostu pojemnikiem znaczeniowym, ktérego
zawarto$¢ zmienia si¢ wraz z uplywem czasu — wskazuje na to fakt, ze czterdziedci lat temu
Marshall McLuhan uzywat tego pojecia na okreslenie radia i telewizji.” Badacz mediéw Lev

Manovich® pisze:

Kazde nowoczesne medium i technologia telekomunikacyjna przechodzi przez swojq
faze “nowego medium” . Innymi stowy, w pewnym momencie réwniez fotografia,

telefon, kino i telewizja byty “nowymi mediami”

Z kolei Andrzej Gwo6zdz definiuje obecne znaczenie terminu nowe media nastepujaco:
przekazniki elektroniczne, ktore nastgpity po telewizji, a wiec na przyktad wideo, gry
elektroniczne ®

Warto na marginesie zauwazy¢, ze w tym samym zbiorze, w ktorym zawarta jest
powyzsza definicja Gwozdzia, inny autor wta$nie tym terminem okre$la... telewizje’.

Na potrzeby niniejszej pracy zaktadam, ze obecnie termin nowe media oznacza media

posiadajace kanat zwrotny.

1. 1. 3. Media interaktywne, czyli media z kanalem zwrotnym

Media tradycyjne'® charakteryzuja si¢ si¢ jednokierunkowym, nadawczym modelem
dystrybucji tresci, okreSlanym mianem broadcast (najwlasciwszym tlumaczeniem wydaje si¢
stowo rozpowszechnianie, cho¢ mozna rowniez uzy¢ okreSlenia rozgtaszanie). W modelu tym
istnieje ograniczona ilo$¢ centralnych punktéw (np. stacje telewizyjne i radiowe, wydawcy
gazet itp.), w ktérych powstaje przekaz i z ktérych jest nadawany. TreSci przeptywaja wigc z

niewielu punktéw do wielu odbiorcéw, przy czym ci ostatni nie majg praktycznie zadnego

ibidem
6 Lev Manovich jest profesorem na Wydziale Sztuk Wizualnych Uniwersytetu Kalifornijskiego w San Diego
oraz autorem m.in. wydanej ostatnio w Polsce ksiazki Jezyk nowych mediow

Thumaczenie wlasne za: Lev Manovich, New Media from Borges to HTML,
http://www.manovich.net/DOCS/manovich new_media.doc (pobrane z World Wide Web 21.11.2006 r.)

Predkosé i przyjemnosé. Kino i telewizja w dobie symulacji elektronicznej, praca zbiorowa pod redakcja
Andrzeja Gwozdzia, Wydawnictwo Szumacher, Kielce 1994, str. 8

Eugeniusz Wilk, Ku proksemice przekazow audiowizualnych, w: ibidem, str. 182

Przez media tradycyjne rozumiem tutaj media masowe az do telewizji wlacznie.
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wplywu na sam przekaz.

W odréznieniu od powyzszego schematu skfadajacego si¢ z central nadawczych 1
indywidualnych odbiorcéw, media interaktywne mozemy przedstawi¢ w postaci sieci
sktadajacych si¢ z weztow, pomiedzy ktérymi zachodzi dwukierunkowa komunikacja — kazdy
wezet moze by¢ zarowno nadawca, jak 1 odbiorca, zaciera si¢ klasyczny podziat producent -
konsument.

2

Media te oferujg zatem nie tylko interaktywnos¢' , rozumiang jako mozliwo$¢ wyboru
przez odbiorce tresci serwowanych mu w obrebie danego medium (podkreSle: nie chodzi tutaj
0 mozliwoS$¢ wyboru pomiedzy réznymi mediami; odbiorcy od zawsze mieli mozliwos¢
wyboru na przyktad jednej z wielu gazet czy stacji telewizyjnych, nie mieli natomiast
zadnego wplywu na treSci przekazywane w wybranym medium), ale rowniez kanat zwrotny,
ktory pozwala kazdemu odbiorcy nie tylko na konsumowanie, ale rOwniez tworzenie treSci —
najlepszym przyktadem jest tutaj Internet, w przypadku ktorego odroznienie odbiorcow od
nadawcOw jest naprawde trudne.

Mirostaw Przylipiak zauwaza:

Kazdy staje sie artystq [ ...] zyskuje mozliwos¢ tworzenia sensu stricto —
produkowania dziet. Sprzyja temu — jak sqdze — obecny stan kultury audiowizualnej,

zmierzajqcej ku odmasowieniu i interaktywnosci.”

1. 1. 4. Multimedia

Pojawia si¢ pytanie: w jaki sposéb powinniSmy dzieli¢ media — czy ze wzgledu na
tre$¢ (rodzaj przekazu), czy tez na sam przekaznik, czyli urzadzenie stuzace do jego odbioru?
Jesli wybierzemy podziat ze wzgledu na treS¢, to np. telefon komérkowy czy komputer
osobisty beda zawieraty w sobie wiele r6znych mediéw. Podziat ze wzgledu na przekaznik
réwniez nie rozwigzuje problemu, poniewaz wtedy co prawda telefon czy komputer beda
jednym medium, jednak ten sam obraz wideo bgdzie innym medium w zaleznoSci od tego,
czy zostanie wySwietlony na ekranie telewizora, telefonu czy monitorze.

W przypadku wczesniejszych mediow mozna byto powiedzieé, ze przekaznik rownat
si¢ medium, poniewaz przekazywat tylko jeden rodzaj treSci (takim medium byty telefony
stacjonarne, radio czy telegraf). Problem pojawit si¢ natomiast wraz z przekaZnikami wielo-
mediowymi, takimi jak telewizor z teletekstem lub komputer osobisty.

Rozwigzaniem jest bardzo czg¢sto naduzywany termin multimedia. Wspomniane
wczedniej przekazniki wielo-mediowe sg wlasnie multimedialne, czyli przekazuja treSci

réznych rodzajéw.

Chog¢, jak celnie zauwaza Lev Manovich, ,,W odniesieniu do mediow komputerowych pojecie
interaktywnosci jest tautologia.”
Lev Manovich, Jezyk nowych mediow, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, str. 128

Mirostaw Przylipiak, Czas estetyki? Rekonesans w: Predkos¢ i przyjemnosc..., str. 46-47
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W literaturze naukowej trudno znalez¢ definicje tego pojecia (ze wzgledu na jego
nowos¢) — Wikipedia natomiast definiuje je jako ogdlne okreslenie Srodkow komunikacji

wykorzystujgcych wiele form przekazu.”

1. 2. Media masowe — zarys historyczny

W swojej ksigzce Imperium Ryszard KapuScifiski proponuje uznanie za pierwszy w

historii system masowej komunikacji ludy koczownicze:

[...] w ciggu tych tysigcleci, ktore nie znaty samolotu, a jeszcze wczesniej nie znaty
statku parowego, koczownicy, ten jedyny lud, ktory posiadt wspaniatq i
niebezpieczng sztuke pokonywania martwych przestrzeni, tworzyli przez sam fakt
swoich ciggtych wedrowek pierwszy w dziejach naprawde Swiatowy system mass-
communications, przenoszqcy z miasta do miasta, 7 kontynentu na kontynent, 7
jednego kranca na drugi nie tylko ztoto, korzenie i daktyle, ale ksiqzki i listy,
wiadomoSci polityczne i relacje z odkryc, oryginaty i kopie wielkich dziet mysli i
wyobrazni, co pozwalato w tamtych wiekach rozproszenia i izolacji wymieniac

osiggniecia i rozwijac kulture .

NajczeSciej jednak za pierwsze medium masowe uznaje si¢ druk, w ktérego historii
najwazniejszym przelomem bylo wynalezienie ruchomych czcionek przez Jana Gutenberga i
wydrukowanie tg technikg petnego wydania Biblii w latach 1452-1455". Gutenberg nie
wynalazt druku jako takiego — na dtugo przed jego odkryciem istniato drukarstwo
drzeworytnicze, za pomocg ktérego mozliwe byto powielanie tekstu i obrazu na papierze na
duzg skale'® — jednakze dopiero drukarstwo typograficzne doprowadzito, dzieki zwigkszeniu
liczby ksigzek i obnizenia ich cen, do prawdziwego przetomu umasowienia druku.

Warto zauwazy¢, w jak ogromnym stopniu to pierwsze medium masowe zmienito
Swiat, doprowadzajac do przetamania Sredniowiecznego monopolu wyzszych warstw
spotecznych na wiedzg¢ i informacje, co walnie przyczynito si¢ do zmiany ustroju spotecznego
i powstania Renesansu, nie mozna réwniez nie wspomnie¢ o bardzo waznej roli druku w
reformacji. Przyktad druku jest wyjatkowo spektakularny, jednak kazde nowe medium miato
bardzo duzy wptyw na spoleczenstwo. W tym kontekscie nie dziwig stowa Wiestawa Godzica
iz prawdopodobnie najwazniejszym zadaniem cztowieka bedzie oswajanie nowego Swiata

mediow"” .

B Wikipedia, http://pl.wikipedia.org/wiki/Multimedia (pobrane z World Wide Web 21.11.2006 r.)
Ryszard Kapuscinski, Imperium, Wydawnictwo Czytelnik, Warszawa 2005, str. 68
Encyklopedia PWN, http://encyklopedia.pwn.pl/

16 Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 218

Wiestaw Godzic, Przypadek MTV: symulowanie, adresowanie i przyjemnos¢ w: Predkosc i przyjemnosé...,
str. 102



Kolejnym ogromnym przetomem byto wynalezienie telegrafu elektrycznego w roku
1837'® — telegraf nie jest oczywiScie medium masowym sensu stricte, jednak jego
wynalezienie byto niezbednym etapem na drodze do stworzenia wielu z nich. Tak jak druk
zrewolucjonizowal proces powielania informacji, tak telegraf dokonat rewolucji w jej
przekazywaniu, czy tez dystrybucji. Mozna powiedziec, ze telegraf rozpoczat trwajacy do
dzisiaj proces kurczenia si¢ Swiata — z czasem linie telegraficzne oplotly niemal wszystkie
kontynenty, pozwalajac na przestanie w ciggu jednego dnia wiadomosci w dowolne miejsce
globu, co stanowito trudny do przecenienia postgp w poréwnaniu z iloScig czasu, jakg
wczesniej zajmowato przekazanie informacji za pomocg poczty. McLuhan pisze o szerszych

konsekwencjach:

Wraz z nadejsciem telegrafu zmienita sie radykalnie cata metoda zaréwno zbierania,
Jjak i przedstawiania informacji. Oczywiscie skutki tego wydarzenia dla jezyka, stylu

literackiego i poruszanej tematyki byty spektakularne”.

Zwraca takze uwage na bezprecedensowe tempo rozprzestrzeniania si¢ wynalazku: zaden
nowy wynalazek techniczny, nawet kolej, nie dat swiadectwa tak gwattownego rozwoju jak

telegraf®.

Wynalezienie telefonu (ktéry, ponownie, nie bedac medium masowym sam w sobie byt
niezbednym kamieniem milowym w historii ich rozwoju), ktéry zostat opatentowany w 1876
roku przez Alexandra Grahama Bella?', doprowadzito do skrécenia czasu przekazywania
informacji wtaSciwie do zera. WczeSniej mozliwo$¢ komunikowania si¢ bez opdznien byta
zarezerwowana wylacznie dla dialogu twarzg w twarz, ktéry sitg rzeczy moze odbywac si¢ na
bardzo niewielkim dystansie. Telefon zlikwidowat to ograniczenie, zapewniajac dodatkowo —
z czasem, w miar¢ rozprzestrzeniania medium — mozliwo$¢ komunikacji kazdego z kazdym,
znoszac w ten sposob tradycyjna, hierarchiczng struktur¢ spoteczng. McLuhan podaje

drastyczny przyktad tego, do czego takie zmiany mogg prowadzi¢:

Niemiecki minister sit zbrojnych Albert Speer w swojej mowie na procesach
norymberskich poczynit pare gorzkich uwag na temat wptywu elektrycznych srodkow
przekazu na zycie Niemcow: “Telefon, dalekopis i radiostacja sprawity, Ze rozkazy

mogty byc¢ kierowane z najwyzszych szczebli do najnizszych, gdzie byty wykonywane

Prace nad r6znymi formami nowoczesnego telegrafu trwaly od roku 1775 (nie uwzgledniam tutaj telegrafu
optycznego, ktory byt wykorzystywany np. przez Napoleona), ale powszechnie uznaje si¢, ze telegraf
elektryczny zostat wynaleziony w roku 1837 przez Sir Charles'a Wheatstone'a oraz, niezaleznie, w tym
samym czasie przez Samuela Morse'a; telegraf Morse'a z czasem stat si¢ standardem.

Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 326
20 ibidem, str. 325

2l Pomimo tego, ze Bellowi udato si¢ telefon opatentowac, jego pierwszefistwo w dokonaniu wynalazku jest

dyskusyjne i nie zostato rozstrzygniete az do dnia dzisiejszego.
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bezkrytycznie ze wzgledu na to, iz stata za nimi najwyzsza wladza [ ...]” %

Opatentowane w 1896 przez Guglielmo Marconiego® radio dtugo postrzegane byto
jako rodzaj ,.telegrafu bez drutu”, cz¢sciowo dlatego, ze poczatkowo nie potrafiono
transmitowac przez nie mowy ludzkiej. Po kilku dekadach rozwoju, ktdre przyniosty ze sobg
rozwdj techniczny i komercjalizacjg, radio przestato petni¢ funkcje komunikacyjng
(poczatkowo uzywano go m.in. do zapewnienia tacznoSci statkow z ladem), a zaczeto
funkcjonowac w rolach z ktérymi kojarzymy je dzisiaj, przede wszystkim informacyjne;j 1
rozrywkowe;j.

McLuhan zwraca jednak uwage na unikalng ceche radia, to znaczy gtebokie

angazowanie odbiorcy:

Gdy siedzimy i rozmawiamy w ciemnym pokoju, wypowiadane stowa nagle nabierajq
nowego znaczenia i roznego zabarwienia. Stajq sie bogatsze [ ...]. Wszystkie te
wtasciwosci zwiqzane z gestami, z ktorych zadrukowana strona ogotaca jezyk,
powracajq w ciemnosci i w radiu. Gdy styszymy jedynie diwiek sztuki, musimy jq

odebrac wszystkimi zmystami, a nie tylko widzie¢ obraz akcji ?*

Na tym jednak nie poprzestaje, kontynuujac analizg tego, do czego moze prowadzié
takie angazowanie (warto zauwazy¢ przy okazji, ze angazujace Srodki przekazu sg nazywane
przez niego gorqgcymi, natomiast nieangazujace — zimnymi; to prawdopodobnie druga

najbardziej znana jego koncepcja po stynnym the medium is the message):

Pozornie zbliza sie do nas z bezpoSredniosciq, jakq daje potqczenie z przywotaniem,
[...] podczas gdy tak naprawde jest to podswiadoma kabina pogtosowa o magicznej

mocy trafiania w odlegte i zapomniane juz struny.®

oraz:

Sita radia, polegajqca na przywracaniu ludzko$ci cech plemiennych, umozliwiajgca
niemal natychmiastowe przemiany indywidualizmu w kolektywizm, faszyzm lub

marksizm, pozostata prawie niezauwazona ?®

McLuhan nazywa radio plemiennym bebnem; jako przyktad mocy jego oddziatywania
na podSwiadomos¢ stawia teze, ze fo, ze Hitler w ogdle doszedt do wiadzy, byto bezposrednim

skutkiem oddziatywania radia i urzqdzen nagtasniajgcych” . Koncepcja ta moze si¢ wydawac

2 Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 322

2 Podobnie jak w przypadku telefonu, pierwszenstwo w wynalezieniu radia jest dyskusyjne. W 1943 roku Sad

Najwyzszy Stanéw Zjednoczonych odebral patent Marconiemu i przyznat go Nikoli Tesli.
24 Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 390
% ibidem, str. 390
% ibidem, str. 392

¥ ibidem, str. 388



co najmniej kontrowersyjna® — warto jednak przypomnieé sobie o dwéch innych przyktadach
sity radia: stynnej audycji Orsona Wellesa o inwazji Marsjan z roku 1938, ktéra wywotata
powszechng panike wsrdd stuchaczy, oraz ogromnej roli jakg odegraty dwie stacje radiowe®
w masakrze ludu Tutsi w Rwandzie w roku 1994 (radio zostalo wykorzystane zar6wno do
propagowania nienawiSci 1 wzniecenia niepokojow spotecznych zakoficzonych masakrg, jak 1
do jej koordynaciji).

Co ciekawe, w powszechnym odbiorze nie funkcjonuje pojecie ,,szkodliwo$ci” radia,
w przeciwienstwie do pdzniejszej, czesto 1 powszechnie krytykowanej telewizji. Biorac pod
uwage przytoczone tutaj przyktady negatywnego oddziatywania radia, najczestsze zarzuty
wobec telewizji — to znaczy ,,oglupianie” odbiorcow 1 wpedzanie ich w biernos¢ — wydajg sie

niemal zupetnie nieszkodliwe.

Przedstawienie doktadnej historii wynalezienia telewizji wykracza daleko poza
tematyke niniejszej pracy, poniewaz proces ten obejmowatl wiele dekad oraz prace wielu
badaczy.

Uznaje sie, ze pierwsza ,,petnowartoSciowg” transmisj¢ telewizyjng (tzn. transmisje
zmieniajacych si¢ obrazow w tempie wickszym niz 12 klatek na sekunde — tempo to jest
uznawane za minimum konieczne do stworzenia iluzji ruchu) przeprowadzit angielski
wynalazca John Logie Baird w roku 1926, z kolei w 1928 udato mu si¢ przestac sygnat
telewizyjny z Londynu do Nowego Jorku. Baird pracowat rowniez nad telewizja kolorowg —
w tym samym roku udato mu si¢ przeprowadzi¢ pierwszg eksperymentalng transmisje,
pierwsza publiczna transmisja nastgpifa z kolei dopiero 10 lat p6Znie;j.

W Stanach Zjednoczonych regularne transmisje telewizyjne o zasiggu lokalnym
dostepne publicznie zaczety by¢ nadawane w roku 1928, jednak byty to gtdwnie dziatania
eksperymentalne. Na poczatku lat trzydziestych BBC rozpoczeta nadawanie statego programu
w Wielkiej Brytanii, a okoto dziesie¢ lat pdzniej pierwsze amerykafiskie stacje telewizyjne —
CBS 1 NBC - otrzymaty komercyjne licencje.

Poréwnujac telewizje z radiem McLuhan pisat:

Telewizja jest chtodnym, angazujgcym odbiorce Srodkiem przekazu. (...) Radio jest
medium gorgcym. (...) Radio nie wymaga tego samego stopnia zaangazowania od
swych odbiorcow co telewizja. Moze stuzy¢ jako tto dZwiekowe (...) Telewizja nie

bedzie petnic¢ funkcji tta. Wcigga Cie. Musisz byc¢ z nig w kontakcie

2 Prof. Paul Levinson, uczen McLuhana, dopowiada: /[McLuhan] ma na mysli to, ze tres¢ i styl przestan
Hitlera znalazly mocne wsparcie w bardzo osobistym, ale pozbawionym twarzy masowym przekazie
radiowym. Odleglejsze, aseptyczne obrazy telewizyjne zaktocajg ow intymny stosunek miedzy mowcg a
audytorium.

Paul Levinson, Migkkie ostrze, czyli historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, Warszawskie
Wydawnictwo Literackie MUZA SA, Warszawa, 2006

»  Radio Rwanda oraz Radio Télévision Libre des Mille Collines

30 Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 402
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McLuhan klasyfikuje telewizje jako medium chtodne z powodu jej niskiej rozdzielczosci, tzn.
dostarczania niewielu szczeg6tow 1 ogdlnie matej iloSci informacji, przez co odbiorca musi

dopowiedzie¢ / uzupetni¢ samemu otrzymywany przekaz:

W wypadku chtodnego srodka przekazu, takiego jak stowo mowione, manuskrypt lub
telewizja, stuchacz lub uzytkownik ma duzo wiecej do zrobienia niz w wypadku
gorqcego Srodka przekazu. Jesli Srodek przekazu ma wysokq rozdzielczosé, to
zaangazowanie odbiorcy jest mate. Jesli Srodek przekazu ma matq intensywnosé, to

zaangazowanie odbiorcy jest duze.’’

Trzeba zaznaczy(¢, ze o ile jakoSC przekazu telewizyjnego w czasach McLuhana byta
oczywiScie gorsza niz obecnie z powoddéw technicznych, to jednak jej rozdzielczos¢ wlaSciwie
si¢ nie zmienita (uzywany w USA, Kanadzie i Japonii standard NTSC powstat na poczatku lat
czterdziestych, natomiast europejskie standardy PAL i SECAM na przetomie lat
piecdziesiatych i szeS¢dziesigtych), przez co jego uwagi opierajace si¢ na zatozeniu o niskiej
rozdzielczoSci nie zdezaktualizowaty sie. Warto jednak zauwazy¢, ze obecnie ocena telewizji
jako medium jest drastycznie inna od tej, jakg proponowal McLuhan, co opisz¢ w dalszej

czesci pracy.

1. 3. Telewizja — cechy medium oraz jego obecna sytuacja

W poczatkowym etapie rozwoju telewizji doS¢ powszechnie wigzano duze nadzieje z
jej potencjalng rolg edukacyjna. McLuhan, piszac o telewizji w pierwszej potowie lat
sze$§édziesigtych XX wieku, bardzo podkreslat ten aspekt medium, piszac o ,,powaznej,

edukacyjnej roli telewizji”:

Jesli zapytamy o zwiqzek telewizji z procesem nauczania, to 7 pewnosciq otrzymanty
odpowiedZ, ze przez ktadzenie nacisku na uczestnictwo odbiorcy, dialog i gtebie
obraz telewizyjny wywotat w Ameryce zapotrzebowanie na szybkie programy
edukacyjne. To, czy kiedys w kazdej klasie bedzie odbiornik telewizyjny, nie ma az
takiego znaczenia. Rewolucja rozpoczeta sie juz bowiem w domach. Telewizja
zmienita nasze wrazenia zmystowe i procesy myslowe. Rozbudzita upodobania do
wszystkiego, co zapewnia dogtebne doswiadczenie, czego$ co w rownym stopniu
dotyczy nauczania jezykow, jak stylistyki samochodow. (...) Wraz z nadejsciem

telewizji zapotrzebowanie na pogtebionq i poszerzong wiedze stato sie powszechne
Powyzszy fragment czytany piecdziesiat lat p6Zniej musi wydawac si¢ na pierwszy
rzut oka zaskakujaco optymistyczny, by nie powiedzie¢ - naiwny. Warto jednak pami¢tac o

dwoéch waznych sprawach: po pierwsze, kilkadziesiat lat temu wiedza byta znacznie trudniej

31 ibidem, str. 410

32 ibidem, str. 423
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dostepna (o czym tatwo zapomnie¢ zyjac w czasach Internetu) 1 telewizja mogla w rzeczy
samej sprawia¢ wrazenie idealnego Srodka dotarcia dla tresci edukacyjnych: taniego,
masowego, dostepnego dla wszystkich grup spotecznych oraz tatwo przyswajalnego. Po
drugie, w rzeczywistosci, ktorg opisywal McLuhan, nie nastgpito jeszcze na takg skale
zjawisko tabloidyzacji mediow, ktore dotkneto najmocniej bodaj wtasnie telewizje, a
przejawiajace si¢ stalym obnizaniem jakoSci przekazywanych tresci oraz
podporzadkowywania medium celom komercyjnym. McLuhan zauwazat co prawda ten
trend™, niemniej jednak dopiero obecnie mozemy obserwowac jego efekty w petnym
rozkwicie.

Ocena potencjatu edukacyjnego telewizji jest wigc obecnie drastycznie inna —
politolog Marcin Krol w postowiu ksiazki Telewizja. Zagrozenie dla demokracji stwierdza
wprost, ze telewizja z samej swojej natury nie moze petnic funkcji edukacyjnych®*. Krol

wyczerpujaco 1 w bardzo gorzkich stowach ttumaczy niski poziom programow telewizyjnych:

Konkurencja w produkcji odgrywa najczesciej zbawienngq role, bo zmusza do
podwyzszania poziomu produktu. Jednak w telewizji konkurencja dziata zupetnie
przeciwnie, a mianowicie przycigganie uwagi prowadzi prostq drogq do obnizania
jakosci produktu. (...) W telewizji natomiast to nie rynek i Swiadome potrzeby ludzkie
ksztattujq podaz, lecz zupetnie inne czynniki, a przede wszystkim to, co telewizja
nazywa popularnosciq swoich audycji. (...) I ostatni sktadnik ksztattujqcy sytuacje
telewizji komercyjnej, a poSrednio takze szanse na edukacje przez telewizje. Jest to
mianowicie wizja natury ludzkiej, jakq telewizja przyjmuje i w konsekwencji takze
lansuje. Zaktada sie istnienie przecietnego odbiorcy, ktory rozni sie jedynie wiekiem,
dla nieprzecietnego odbiorcy pojawiajq sie czasem programy — nadawane w rejonie
pétnocy. Ow przecietny odbiorca jest cztowiekiem dos¢ gtupim, patrzqcym na Swiat
wytgcznie z materialnego punktu widzenia, czasem rowniez sktonnym do mozliwie
najtaniszych wzruszei. Ow przecietny odbiorca ponadto lubi, gdy ktos kogos kopie
lub kogo$ kopiq, a on potem zabija. Ow przecietny odbiorca wytrzymuje trzy minuty
powaznej wypowiedzi i oczekuje, ze bedzie nieustannie otrzymywat z telewizji nowq
strawe dla swojej ledwie istniejqcej wyobrazni. Nie dysponuje zdolnosciq
porownywania fikcji z rzeczywistoSciq, ma ograniczone poczucie humoru, trzeba mu
podpowiedziec, kiedy pada dowcip, i wreszcie jest politycznie indyferentny. Jest to

ponura i z gruntu negatywna wizja ludzkiej natury

Niski poziom programéw telewizyjnych jest realnym problemem dlatego, ze z powodu
jej wielkiej sity oddziatywania bardzo skutecznie propaguje wzorce zachowan. Przyktadowo,

z badafi przeprowadzonych przez londyfiski instytut badawczy CEPR wynika, ze emitowane

33 ibidem, str. 393
3 Marcin Krol, Telewizja i demokracja. Postowie w: John Condry, Karl Popper, Telewizja..., str. 60
35 ibidem, str. 61-63
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przez brazylijska stacje Globo TV telenowele mialy znaczacy wptyw na spadek Sredniej
liczby dzieci w brazylijskich rodzinach — z 6,3 na poczatku lat 60., do 2,3 w 2000 roku.
Brazylijki, zwlaszcza gorzej wyksztatcone, wzorujg si¢ na bohaterkach popularnych seriali,
ktore prawie nigdy nie sg przedstawiane jako matki w rodzinach wielodzietnych. Badania
wykazaty takze, ze telenowele Globo TV decyduja nawet o popularnosci imion nadawanych
dzieciom.”® Karl Popper zauwazyt, ze ludzie, na kiorych telewizja wywiera fatalny wptyw,
czesto nie majq wyksztatcenia czy wystarczajqcej dojrzatosci, aby odrozniac fikcje od

rzeczywistosci.>’

Najczestszymi zarzutami, jakie padaja wobec telewizji (oprocz oczywiscie
,»oglupiania” odbiorcéw) sa propagowanie przemocy (szczegdlnie wsrdd dzieci, najbardziej
podatnych na tego typu tresci) oraz wpedzanie odbiorcow w biernoS¢ 1 bezrefleksyjnos¢. Juz
w 1956 roku niemiecki filozof Giinther Anders okre$lit celnie telewizor mianem

9938

,»hegatywnego stotu rodzinnego™, z kolei Karl Popper stwierdzit:

W naszych czasach przemoc czesto przenosi sie na ekrany telewizji. To w telewizji
dzieci codziennie oglgdajq sceny petne przemocy. [ ...] Telewizja produkuje przemoc i

wprowadza jq do rodzin, ktore dotqd jej nie znaty.”’

Tezy powyzsze sa bardzo rozpowszechnione i traktowane tak, jakby nie wymagaty
udowodnienia, jednak medioznawca profesor Wiestaw Godzic zauwaza, ze wykluczajg sie

one wzajemnie:

Z jednej strony bowiem telewizja oskarzana jest o redukowanie statusu swoich
widzow do roli zombies czy uzaleznionych w sensie narkotycznym, ktorzy bezwiednie
konsumujq rodzaj papki (telewizja jako producent soylentu, narkotyku i substytutu).
Jednoczesnie, na przekor tej opcji, telewizja oskarzona jest o czynne powodowanie
aktow agresji i innych antyspotecznych dziatan. Taka postawa z kolei przekresla

status zombies i czyni widzow na powrot ludZmi®.

Dla porzadku dodam, ze McLuhan, oczywiScie, réwniez obydwa te zarzuty odrzuca*'.

Pomimo niejasnosci i braku jednoznacznych dowoddéw, negatywne oddzialtywanie
telewizji jest doS¢ powszechnie przyjmowane za pewnik. Dobrym odzwierciedleniem tego

podejScia moze by¢ ponura refleksja Leopolda Ungera, znanego dziennikarza i publicysty

36

Press, Telewizja przyczyng spadku liczby narodzin w Brazylii, http://press.pl/newsy/pokaz.php?id=14393
(pobrane z World Wide Web 16.6.2009 r.)
Karl Popper, Prawo dla telewizji w: John Condry, Karl Popper, Telewizja..., str. 50

37

3 Predkosé i przyjemnosé..., str. 7

% Karl Popper, Prawo dla telewizji w: John Condry, Karl Popper, Telewizja..., str. 46-47

0 Wiestaw Godzic, Przypadek MTV: symulowanie, adresowanie i przyjemnosé w: Predkosé i przyjemnosé...,

str. 85
4 Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 4051 428
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zwigzanego m.in. z Le Soir 1 Gazetqg Wyborczq, ktory napisat:

(...) obawiam sie, ze jezeli powazna codzienna prasa drukowana, jedyna zdolna do
szybkiego, ale spokojnego i rzetelnego rozszyfrowania i wyttumaczenia sensu
informacji, nie sprosta wyzwaniu, to taka bedzie demokracja, jaka bedzie telewizja.

A wtedy reszta bedzie milczeniem .

Waznym aspektem telewizji (jak zresztg kazdego medium) jest rwniez jej wptyw na
strukture 1 dystrybucje wladzy w spoteczefistwie — jest to jednak na tyle obszerny temat, ze
poswiecitem mu oddzielng czg$¢ nastepnego rozdzialu. Konczac zatem temat spotecznego
oddziatywania telewizji, przeanalizuj¢ jej obecna pozycj¢ wsrdd innych mediéw, przy czym

szczegllnie wazne bedzie pordwnanie z Internetem.

Parafrazujac znany cytat Marka Twaina, pogtoski o Smierci telewizji sg znacznie
przesadzone — w Stanach Zjednoczonych, jednym z najbardziej zaawansowanych
technologicznie krajéw Swiata, wedtug firmy badawczej Nielsen Company liczba
uzytkownikéw Internetu wynosi ok. 168 milionéw, natomiast telewidzow — ponad 282
miliony®. I10§¢ internautéw przyrasta oczywiscie szybciej (5% w stosunku rok do roku),
jednak liczba telewidzow takze rosnie (1.4% w takim samym okresie). Prawdziwg site
telewizji wida¢ jednak w zestawieniu czasu poSwigcanemu danemu medium: dla telewizji
wskaznik ten wynosi ponad 125 godzin miesigcznie, dla Internetu — prawie pieé¢ razy mniej*.
Aby jednak ujrzeé te dane we wilaSciwej perspektywie, warto przywotaé¢ wyniki badaf
przeprowadzonych kilkanaScie lat weze$niej: prof. Paul Levinson podaje wyniki pomiaréw
przeprowadzonych w potowie 1996 roku, wedtug ktérych telewizja docierata do 250
milionéw Amerykanéw, natomiast dostep do Internetu miato od 9 do 40 milion6w*.

Wystarczy takze spojrze¢ na dane dotyczace budzetéw reklamowych, aby przekonac
si¢, ze szefowie stacji telewizyjnych nie moga spa¢ spokojnie — w Stanach Zjednoczonych w
ciggu pierwszej potowy roku 2008 przychody z reklamy telewizyjnej spadty 0 0.4% w
stosunku do pierwszej potowy 2007, podczas gdy w tym samym okresie wydatki
reklamodawcéw na Internet wzrosty o 8%*°. W Wielkiej Brytanii, ktéra ma najlepiej

rozwinigty rynek reklamy internetowej na Swiecie, do konca biezacego roku Internet ma

42

Leopold Unger, Prasa grozniejsza od bagnetow, w: Gazeta Wyborcza, 22.04.2008 r.

# Dane dotyczg ilo$ci uzytkownikéw danego medium w maju 2008, za: The Nielsen Company, Nielsen s Three

Screen Report, http://en-
us.nielsen.com/etc/medialib/nielsen_dotcom/en us/documents/pdf/white papers.Par.97457 File.dat/3_Screen
_Report May08 FINAL.pdf, (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

4 ibidem

4 Paul Levinson, Miekkie ostrze..., str. 9

% TNS Media Intelligencje, TNS Media Intelligence Reports U.S. Advertising Expenditures Declined 1.6
Percent in First Half 2008, http://www.tns-mi.com/news/09242008.htm, (pobrane z World Wide Web
12.6.2009 r.)
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przescignac telewizje 1 sta€ sie najwickszym medium reklamowym. W Szwecji tak si¢ juz
zreszty stato?.

Telewizja, jak wida¢, wcigz trzyma si¢ mocno, jednak trend spadkowy jest wyraznie
widoczny — najlepszym tego dowodem sa spadajace wptywy reklamowe, od ktérych
uzaleznione s3 wszystkie media. Konsekwencje tego spadku sg obecnie najlepiej widoczne na

kurczgcym si¢ w zastraszajagcym tempie rynku prasowym.

JednoczeSnie warto zauwazyc¢, ze obecnie znajdujemy si¢ w momencie przetfomowym
dla telewizji — w najblizszych latach w wigkszoSci krajow ma nastapic switchover®, czyli
wylaczenie analogowych nadajnikow telewizyjnych i zastagpienie ich sygnatem cyfrowym, co
umozliwi m.in. wprowadzenie telewizji wysokiej rozdzielczosci — HDTV, dodatkowych ustug
w rodzaju opcjonalnych napisow, r6znych wersji jezykowych czy video on demand. Nowymi
mozliwoSciami technicznymi 1 przysztoScig tego medium zajme si¢ jednak doktadniej w

nastepnym rozdziale.

47 7Zrodto: GroupM, za: Mediarun.pl, Wik. Brytania: telewizja przegrywa z Internetem,
http://wiadomosci.mediarun.pl/news/25061,Wlk. Brytania_telewizja przegrywa z internetem,group2
(pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

% W Polsce switchover planowany jest na 12 grudnia 2012 roku.
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Rozdzial drugi

2. 1. Wady modelu telewizyjnego

Tradycyjny model telewizyjny (mam tutaj na mySsli zaréwno specyfike samego
medium jak i powigzanego z nim modelu biznesowego) od poczatku swojego istnienia
borykat si¢ z trzema istotnymi problemami — przywigzaniem do czasu, jednorazowoscia
przekazu oraz ograniczeniami geograficznymi. Istotne jest to, ze tak naprawde dopiero od
kilku lat w wyniku postepujacych przemian spotecznych problemy te staly si¢ naprawde
palace.

Analogowy przekaz telewizyjny byt od poczatku swojego istnienia nierozerwalnie
powigzany z czasem. W klasycznym spoteczenstwie, w ktorym wiekszo§¢ ludzi pracowata i
odpoczywata mniej wigcej w tych samych porach, nie byt to duzy klopot, poniewaz
wigkszo§¢ istotnych z punktu widzenia nadawcow grup widzéw ogladata telewizje w
podobnych godzinach.

W Swiecie ponowoczesnym obserwujemy jednak coraz dalej postepujace oderwanie
od czasu. Juz obecnie w spoleczenstwach rozwinigtych przyttaczajaca wigkszos¢ ludzi
pracuje w sektorze ustug, ktéry charakteryzuje si¢ elastycznym czasem pracy, z kolei
zatrudnienie w przemysSle (funkcjonujgcym najczeSciej w klasycznych godzinach pracy 8-16)
i rolnictwie zmniejsza si¢'. ROwnolegle postepuje proces rozwarstwiania si¢ spoteczefistwa,
ktore coraz trudniej jest sklasyfikowaé po prostu jako zbior kilku duzych, spdjnych grup
(takich jak np. ,,biate kotnierzyki”, gospodynie domowe, pracownicy fizyczni itp.).

Jednym z rezultatéw globalizacji jest coraz wigksza polaryzacja spoteczenstwa oraz
coraz dalej posunieta indywidualizacja jednostek. Ludzie nie stanowig juz jednej, czytelnej i
fatwej do zdefiniowania grupy docelowej, do ktérej mozna kierowac jeden wspdolny
komunikat.

Coraz bardziej zmienia si¢ rowniez tzw. spoteczny model konsumpcji mediow. W
spoteczenstwach zachodnich coraz rzadziej mozna zobaczy¢ catg rodzing ogladajaca wspodlnie
telewizje (co jest oczywiscie tylko jednym z aspektOw szerszego i znacznie powazniejszego
problemu rozpadu instytucji rodziny jako takiej), odbiorcy bowiem coraz czg¢sciej wybieraja
media konsumowane indywidualnie, takie jak Internet.

Nadawcy telewizyjni nie méwig juz zatem do duzych, jednolitych grup w tym samym
czasie korzystajacych z medium, ale do coraz liczniejszych i mocno rézniacych si¢ od siebie

nisz czy wrecz jednostek, ktore w dodatku chcg ogladad telewizje wtedy, kiedy im to

1

W roku 2000 w krajach OECD srednio 66% miejsc pracy znajdowato si¢ w sektorze ustug, 7 lat pozniej — juz
70%. Zrédto: OECD, Annual Labour Force Statistics,
http://stats.oecd.org/Index.aspx?DataSetCode=ALFS SUMTAB (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)
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odpowiada, a nie w czasie narzuconym przez nadawce. Niestety, telewizja w klasycznym
rozumieniu tego pojecia w tym momencie zawodzi, skad bierze si¢ m.in. ogromna i stale
rosngca popularno$¢ (na razie przede wszystkim na najbardziej rozwinietych rynkach, takich
jak Stany Zjednoczone) urzadzen typu DVR/PVR?, ktdére pozwalajg odbiorcy na nagranie
nadawanego materiatu 1 odtworzenie go w dogodnym dla siebie czasie.

Nadawcy oczywiScie zdaja sobie sprawe z tego problemu i starajg si¢ mu
przeciwdziata¢ — ciekawym przyktadem moze by¢ iTVP, czyli pionierski projekt realizowany
w latach 2005 — 2008 przez Telewizj¢ Polska, ktory umozliwial ogladanie przez Internet duze;j

iloSci programdw telewizji publicznej w dowolnych porach.

Drugim gtéwnym problemem przekazu telewizyjnego jest jego jednorazowos¢
(wynikajaca bezposrednio z przywigzania do czasu). Z powodu oczywistych ograniczen iloSci
materiatu, ktéry stacja telewizyjna moze nada¢ w ciggu doby (nie méwigc juz o bardzo
ograniczonym prime time), praktycznie kazda treS¢ po emisji jest w zasadzie nieodwotalnie
utracona — jest to naturalnie pewne uproszczenie, poniewaz istnieja powtorki wybranych
programéw, jednak w praktyce widz, ktéry zaczyna ogladac serial telewizyjny w potowie jego

nadawania, nigdy juz nie dowie si¢, co stato si¢ we wczeSniejszych odcinkach.

Trzecim problemem jest powigzanie przekazu z lokalizacja geograficzng — telewidz,
ktéry wyjedzie na wakacje, nie bedzie mial mozliwoSci §ledzenia swoich ulubionych
programéw. Problem ten dotyczy gtéwnie telewizji naziemnej i kablowej, natomiast telewizji

satelitarnej tylko w znikomym stopniu.

2. 2. Telewizja jako narzedzie wladzy

W kwestii ogromnej sity oddziatywania mediéw masowych panuje powszechny
konsensus przynajmniej od czasu Napoleona, ktéry powiedzial, ze trzy nieprzychylne gazety
sq groZniejsze niz tysigc bagnetow’. Pytanie, czy okreSlenie mediow mianem dopiero czwartej
wtadzy nie Swiadczy o niedocenianiu ich rzeczywistego wptywu.

Marshall McLuhan twierdzit wrecz, ze kazde nowe medium, kiedy stawato si¢
medium dominujgcym, doprowadzato inng grupe spoteczng do wtadzy, jako przyktad podajac

wynalezienie alfabetu fonetycznego:

Alfabet oznaczat site i wtadze oraz kontrole nad strukturami militarnymi na
odlegtos¢. Potgczony z papirusem zwiastowat kres stacjonarnej biurokracji
Swiqtynnej oraz monopolu kleru na wiedze i wtadze. W odrdznieniu od pisma

niealfabetycznego z jego niezliczong liczbq znakow, ktore trudno byto opanowad,

2

Digital Video Recorder / Personal Video Recorder

3 Za: Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 45
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alfabetu mozna sie nauczy¢ w kilka godzin. Zdobycie tak szerokiej wiedzy oraz tak
ztozonej umiejetnosci, jakq byto opanowanie pisma niealfabetycznego i
zastosowanie jej w odniesieniu do tak nieporecznego materiatu, jakim byty cegty i
kamienie, gwarantowato kascie skrybow monopol wtadzy kaptanskiej. Uzywanie
tatwiejszego alfabetu w potqczeniu z lekkim, tanim i przenoSnym papirusem

doprowadzito do przejscia wtadzy z rgk duchowienistwa w rece klasy wojskowych?®.

Paul Levinson przypomina z kolei, ze w starozytnej Grecji demokracje definiowano na
podstawie zasiggu styszalnoSci glosu méwcy. Kiedy zasigg ten za pomocg mass mediow
zostal poszerzony i zaczal obejmowac cate narody, usprawnit dziatanie wszystkich form
rzadu, zaréwno totalitarnych, jak i demokratycznych’. Odnoszac si¢ juz konkretnie do
telewizji, Levinson pisat:

Cho¢ radio i telewizja nalezq bez waqtpienia do najbardziej centralizujgcych mediow
na przestrzeni dziejow, wspieraty nie tylko totalitarne rezimy, o czym §wiadczy

pozytek, jaki Churchill i Roosevelt odniesli z radia, a Kennedy 7 telewizji°.

W zdecydowanie pozytywnym tonie wypowiada si¢ na temat roli telewizji w polityce
Ryszard KapuScinski w swojej ksiazce Imperium poSwigconej Zwigzkowi Radzieckiemu,
przy okazji zauwazajac rowniez jej rosngce znaczenie:

Telewizja przyczynita sie¢ walnie do upadku Imperium. Przez sam fakt, ze pokazywata
przywodcow jako normalnych ludzi, ze kazdy mogt ich zobaczy¢ z bliska, widziec,
jak si¢ ktocq i denerwujq, jak sie mylg i pocq, jak wygrywajq, ale rowniez jak
przegrywajq — przez samo to odstonigcie kurtyny i wpuszczenie ludu do najwyzszych
i najbardziej ekskluzywnych salonow dokona sie zbawczy i wyzwolenczy proces

desakralizacji wladzy.

()

Rosngca rola telewizji w polityce sprawia, ze na §wiecie zmienit sie kierunek ataku
wszelkich zamachowcow: dawniej szturmowali oni patace prezydentow, siedziby
rzqdu i parlamentu, teraz starajq sie przede wszystkim opanowac budynek stacji
telewizyjnej. Walki w Wilnie i Tbilisi, w Bukareszcie i w Limie toczyty sie o stacje
telewizyjne, a nie o patac prezydenta. Scenariusz najnowszego filmu o zamachu
stanu: czotgi ruszajq o §wicie, zeby zdoby¢ stacje telewizyjng, natomiast prezydent

$pi spokojnie, a w parlamencie jest ciemno, nie ma zywego ducha; zamachowcy jadaq

4 ibidem, str. 132
> Paul Levinson, Migkkie ostrze..., str. 141-142

6 ibidem, str. 140
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tam, gdzie jest rzeczywista wladza.”

Opinia KapuScinskiego o pozytywnej funkcji telewizji jest jednak raczej odosobniona
— Edwin Bendyk doS$¢ kategorycznie krytykuje wszystkie media do telewizji wigcznie, piszac
ze media masowe miaty byc¢ instrumentem totalitarnej kontroli cynicznego establishmentu i
skorumpowanych politykow nad ludem, kontroli wtasciwej dla masowego spoteczenstwa
przemystowego®. W podobnym tonie wypowiada si¢ Karl Popper w ksigzce o wiele

mowiacym tytule Telewizja. Zagrozenie dla demokracji:

Demokracja polega na poddaniu wtadzy politycznej okreslonej kontroli. Stanowi to
Jjej istote. W demokracji nie powinna istniec¢ zadna niekontrolowana wtadza
polityczna. Telewizja stata sie w naszych czasach kolosalng wtadzq, by¢ moze
najwiekszq ze wszystkich, tak jakby zastgpita gtos Boga. Bedzie tak, dopoki my
bedziemy jej pozwalali na wszelkie naduzycia. Telewizja posiada w ramach
demokracji zbyt wielkq wtadze. Zadna demokracja nie przetrwa, jezeli nie potozy sie

kresu tej wszechwtadzy®.

W tej samej ksigzce Marcin Krél podsumowuje temat:

(...) dopoki spoteczenstwo obywatelskie nie posiada silnej reprezentacji w mass-

mediach, dopoty zawsze bedzie stabsze od politykow i samych mass-mediow'.

Telewizja (podobnie jak wigkszo$¢ mediéw masowych przed nig) stuzy centralizacji i
kontroli z kilku powodéw: po pierwsze, sprzyja jej przede wszystkim model nadawczy punkt
— wielopunkt (czy tez od jednego do wielu), po drugie, bariera wejScia na rynek nadawcow
telewizyjnych jest tak wysoki, ze de facto jest to mozliwe wytacznie dla rzadéw i bardzo
duzych organizacji komercyjnych, po trzecie, telewizja to medium, ktére kontroli poddaje si¢
bardzo fatwo — zupetnie inaczej niz w przypadku Internetu, ktéry w samej swojej naturze jest

rozproszony i praktycznie niemozliwy do ocenzurowania.

2. 3. Zagrozenia dla telewizji

Jednym z pierwszych rozwiagzaf — czy tez, postugujac si¢ terminologia Paula
Levinsona, mediow zaradczych'' — ktore mialy zneutralizowa¢ problem powigzania przekazu

telewizyjnego z czasem byt magnetowid, ktory na pewnym etapie faktycznie rozwigzat

Ryszard Kapuscinski, Imperium, str. 320-321

Edwin Bendyk, Zatruta studnia. Rzecz o wladzy i wolnosci, Wydawnictwo W.A.B., Warszawa 2002, str. 75
Karl Popper, Prawo dla telewizji w: John Condry, Karl Popper, Telewizja..., str. 50-51

Marcin Krol, Nadzieje na edukacyjng role telewizji w: ibidem, str. 76

Paul Levinson, Migkkie ostrze..., str. 182
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kwestie efemerycznosci telewizji'*.

Sam magnetowid nie stanowit zagrozenia dla tradycyjnego modelu biznesowego telewizji,
opartego na emisji reklam. Zagrozenie przyszto dopiero z urzagdzeniami nastepnej generacji,
czyli wspomnianymi wczeSniej DVR/PVR, ktore nie tylko umozliwiaja przewijanie reklam
podczas odtwarzania (co umozliwiat juz magnetowid), ale w niektorych przypadkach nawet
automatyczne ich usuwanie, co prowadzi do erozji catego modelu reklamowego na ktérym
opiera si¢ telewizja — chociaz sita oddzialywania tych urzadzen na rynek jest jeszcze trudna

do zbadania. Jakub Benke, dyrektor generalny domu mediowego Starcom zauwaza:

Ptatna telewizja na zqdanie (czytaj: ze znacznie mniejszq ilosScig reklamy) oraz PVR-
y opanujg wiec tylko czeS¢ rynku, przy czym bedq one kluczowymi formami odbioru
rozrywki wizualnej wsrod najatrakcyjniejszych dla reklamodawcow zamoznych, a
Jjednoczesnie ceniqgcych kazdq minute swojego czasu warstw spoteczenstwa. Wyglada
na to, ze mamy jeszcze ok. 5 lat na dostosowanie sie do sytuacji, w ktorej
trzydziestosekundowy spot nie bedzie juz w stanie odegrac istotnej roli w kampanii

dla produktu 7 segmentu wyzszego niz economy.”

Drugim, znacznie powazniejszym — by¢ moze najpowazniejszym w ogole —
problemem telewizji jest zmieniajacy si¢ model konsumpcji mediéw, w ktérym przegrywa
ona coraz bardziej bitwe o czas i uwage odbiorcy z nowymi mediami takimi jak Internet. Jak
wspominalem wczesniej, do konca tej bitwy jest jeszcze daleko i pozycja telewizji nadal jest
bardzo mocna — z dotychczasowych trendow i tendencji na przestrzeni ostatnich lat mozna
jednak wnioskowac, ze ostateczne losy sg juz rozstrzygniete i utrata przez telewizj¢ pozycji
najbardziej masowego medium jest tylko kwestig czasu.

Trzecim z kolei problemem jest to, ze telewizja jako medium ma od niedawna
powaznego rywala w samym przekazywaniu tresci telewizyjnych — rywalem tym jest
oczywiScie rowniez Internet. W czasach postepujacej cyfryzacji ochrona praw autorskich stata
si¢ ogromnym wyzwaniem dla catego sektora kultury i rozrywki — trudno si¢ dziwi¢, skoro
niemal kazdy ich wytwér moze by¢ fatwo skopiowany, powielony w nieograniczonej ilosci
sztuk oraz rozpowszechniony bez ograniczen. Filmy, seriale czy nawet programy telewizyjne
niemal natychmiast po emisji trafiajg do sieci, najczg¢Sciej zupelnie poza kontrolg nadawcow i
w zmodyfikowanej formie (np. z usuni¢tymi reklamami). Jest to oczywiScie sytuacja bardzo
wygodna dla odbiorcéw, jednak skrajnie niebezpieczna dla nadawcow telewizyjnych
(wystarczy wspomnie¢ podobng walke, ktorg przegrywa przemyst muzyczny) — jak zauwaza z

przekasem Paul Levinson, by¢ moze informacja chce byé wolna, ale przeciez nie rosnie na

12" ibidem, str. 198
3 Jakub Benke, Mobilne i pfynne, w: Media & Marketing Polska, 4-10 kwietnia 2007, str. 16
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drzewach™.

Co ciekawe jednak, nielegalna dystrybucja nie zawsze musi mie¢ negatywny wplyw
na ogladalno$¢ stacji telewizyjnych. Mark Pesce'> w artykule Piracy is Good? How Battlestar
Galactica Killed Broadcast TV'® opisuje przypadek serialu ,,Battlestar Galactica”,
wyprodukowanego wspoélnie przez brytyjska stacje SkyOne oraz amerykanski SciFi Channel.
Pierwszy odcinek SkyOne nadata w Wielkiej Brytanii w pazdzierniku 2004 roku, jednak
SciFi Channel rozpoczat emisje dopiero cztery miesigce pozniej. W tym czasie brytyjscy fani
serii udostepniali swoim amerykanskim kolegom nowe odcinki serialu w Internecie, juz w
kilka godzin po ich emisji w telewizji.

Wbrew oczekiwaniom jednak, ogladalnoS¢ serii po wprowadzeniu jej w koncu do
SciFi Channel nie byfa nizsza pomimo wczeSniejszej dostepnosci pirackich wersji, wyniki
byly wrecz lepsze od oczekiwan. Okazato sie, ze ci, ktorzy obejrzeli wezeSniej dostepne w
sieci odcinki, namawiali swoich znajomych do obejrzenia serialu kiedy zaczat by¢ dostepny w
telewizji. W duzym stopniu wtaSnie dzieki tej bezptatnej promoc;ji serial stat si¢ najwiekszym

przebojem w historii SciFi Channel.

2. 4. Nowy model biznesowy dla telewizji

Jesli nadawcy telewizyjni przyjrza si¢ efektom dziatan RIAA' i reprezentowanego
przez nig przemystu muzycznego, fatwo przekonaja si¢, ze wygranie z pirackim obiegiem
treSci w Internecie jest bardzo trudne, jesli nie niemozliwe. Zamiast wi¢c z nim walczy¢,
warto zastanowi€ si¢ nad tym, jak dostosowaé model biznesowy do zmieniajacego si¢
otoczenia.

Mark Pesce we wspomnianym wcze$niej artykule proponuje udostepnienie odbiorcom
przekazu telewizyjnego nie tylko w formie ograniczonej (np. streaming video lub
zabezpieczonej DRM"®), ale oddanie zaréwno plikéw video, jak i dystrybucji w ich rece, co
nazywa hiperdystrybucjq tresci telewizyjnych (okreSlenie hiperdystrybucja oznacza tutaj
dystrybucje pomig¢dzy wieloma niezaleznymi we¢ztami, w odréznieniu od dystrybucji z
jednego punktu centralnego).

Taki model dystrybucji jest tatwy we wdrozeniu 1 tani, a dzigki technologiom peer to
peer, takim jak np. BitTorrent, nie wymaga nawet od nadawcow kosztownego 1 wydajnego

sprzgtu oraz facz o bardzo duzej przepustowoSci. Dlaczego jest to pomyst wart rozwazenia?

Paul Levinson, Migkkie ostrze..., str. 332

Mark Pesce jest wspottworca technologii VRML (Virtual Reality Modeling Language), wyktadowca na
licznych uczelniach i autorem kilku ksigzek na temat technologii

16 Mark Pesce, Piracy is Good? How Battlestar Galactica Killed Broadcast TV,
http://www.mindjack.com/feature/piracy051305.html (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

Recording Industry Association of America

Digital Rights Management, technologia umozliwiajaca kontrolowanie odtwarzania i kopiowania danych
tresci cyfrowych
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Bo razem z przekazem dystrybuowane sg rowniez reklamy, a wiec stosunkowo niewielkim
kosztem mozliwe jest znaczne zwiekszenie liczby ich odbiorcow.

Dystrybucja taka wigze si¢ jednak z utratg petnej kontroli nad przekazem przed
nadawce, dlatego tez wszelkie projekty tego typu natrafiajg na duzy opdor — nawet jesli
nadawca telewizyjny decyduje si¢ na publikowanie swoich treSci w siecl, to jednoczeSnie
stara si¢ zachowac nad nimi jak najwigkszg kontrole. Przyktadem moze by¢ tutaj ponownie
projekt iTVP, w ramach ktorego co prawda udostepniano przez Internet programy telewizyjne
odbiorcom, jednak wytacznie w formacie zabezpieczonym DRM oraz uniemozliwiajacym
zapisanie ich na komputerze.

Dlaczego tak si¢ dzieje? Z jednej strony, stacje telewizyjne czesto traktuja swoj serwis
internetowy oraz tresci telewizyjne jako caloS¢ 1 cheg, aby tresci te promowaly sam serwis,
zatem wypuszczenie ich ,,na zewnatrz” nie lezy w ich interesie. Dobrym przyktadem takiego
podejScia jest sytuacja, w ktorej stacja NBC w lutym 2006 roku zmusita popularny serwis
YouTube do zaprzestania dystrybucji fragmentow nalezacych do niej programow (rezygnujac
zatem z darmowej promocji). Powodem, jaki podano, byto to, ze stacja nie chciata budowac
popularnosci innego serwisu kosztem wtasnego — nbc.com".

Drugim problemem jest trudno$¢ mierzenia ogladalnosci treSci bedacych w
swobodnym obiegu (dotyczy to przede wszystkim dystrybucji typu peer to peer, w mniejszym
stopniu udostgpniania w ramach serwisow internetowych typu YouTube), dlatego tez
nadawcy, nie posiadajac ,,twardych” danych dla reklamodawcow, nie widzg dla siebie
konkretnych korzysci takiego rozwigzania.

Trzecig powazng trudnoScig jest kwestia prawa autorskiego, ktore ogranicza
mozliwo$¢ wykorzystania materiatow archiwalnych. Stacje telewizyjne nie maja bowiem
nieograniczonych praw nawet do wyprodukowanych przez siebie programéw — prawo
obowigzujace obecnie w Polsce zaktada, ze jeSli dany utwor powstat przed pojawieniem sie
nowego medium (w tej konkretnej sytuacji Internetu), to w tymze medium nie moze on by¢
dystrybuowany, poniewaz nie byto intencja tworcy automatyczne wyrazenie zgody na
dystrybucje we wszystkich mediach, ktére pojawia si¢ juz po stworzeniu utworu. Aby
zmienic t¢ sytuacje, konieczna bytaby zmiana interpretacji ustawy o prawie autorskim.

Pomimo powyzszych problemdéw, wydaje si¢, ze nadawcy nie maja wyjScia - jezeli nie
zaproponuja odbiorcom legalnego 1 wygodnego (to znaczy pozbawionego ograniczefi w
rodzaju DRM) dostepu do treSci telewizyjnych, to uzytkownicy sami stworzg obieg
alternatywny. Wtedy jednak najprawdopodobniej zmodyfikujg tresci, na przykiad usuwajac z
nich przekaz reklamowy.

Materiaty telewizyjne mozna rowniez probowac sprzedawac, podobnie jak muzyke w

formie cyfrowej — wymagatoby to jednak znaczacej zmiany podejScia stacji telewizyjnych,

1 David Goetzl, NBC.com Boosts Video Virals,
http://www.mediapost.com/publications/?fa=Articles.showArticle&art aid=40796 (pobrane z World Wide
Web 12.6.2009 1.)
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ktore do tej pory oferowaty ,,darmowe” treSci sponsorowane przez reklame (wyjatek stanowig
oczywiScie telewizje typu Pay Per View). Ciekawym przyktadem takiego podejScia byt
testowy projekt iTVP zrealizowany w 2006 roku — premiera filmu Oda do radosci odbyta si¢
rownoczesnie w kinach 1 Internecie, gdzie odbiorcy za 10 zt mogli wykupi¢ 90-dniowa
licencje i pobra¢ film na dysk (plik byt jednak zabezpieczony DRM)*. W tym samym roku
telewizja TVN zaczeta sprzedawac w sieci odcinki swojego popularnego serialu Magda M w
cenie 5 zt za odcinek, a iTVP poszia jeszcze dalej — nie tylko udostepnita wszystkie 13
odcinkow serialu Oficerowie (rowniez w cenie 5 zt za kazdy), ale dodatkowo specjalny, 14.
odcinek, ktory byt dostepny wytacznie w Internecie 1 dodatkowo pozwalat widzom na wybor
jednego z trzech réznych zakonczen®'.

Warto réwniez wspomnie¢ histori¢ powstatych w latach 2006 — 2007 pirackich
serwisOw internetowych skierowanych do Polonii, ktore za staty miesigczny abonament
oferowaly dostep do nielegalnie pozyskanych materialéw z polskich stacji telewizyjnych.
Serwisy te cieszyty sie sporym powodzeniem — trudno si¢ zresztg temu dziwié, skoro dla
wielu emigrantow byta to jedyna mozliwo$¢ ogladania krajowej telewizji. Polscy nadawcy
zablokowali na drodze prawnej dziatanie piratow, nie zrobili jednak zbyt wiele (poza
telewizja Polsat, ktéra uruchomita wtasny portal www.polsatv.com funkcjonujacy na zasadzie
abonamentu; niestety jego oferta jest skierowana wylacznie do mieszkancéw Kanady) aby
odpowiedzie¢ na wyrazng potrzebe rynku — a przeciez widac bylo, ze jest wielu ludzi

sktonnych zaptacié¢ za dostep do ich programéw.?

Innym rozwigzaniem moze by¢ product placement, czyli odptatne umieszczanie w
programach telewizyjnych reklamowanych produktow. Jest to rozwigzanie bardzo atrakcyjne
dla reklamodawcéw, poniewaz pozwala na dotarcie do odbiorcéw na gtebszym,
nieuSwiadomionym poziomie, omijajac filtry ktdore telewidzowie stosuja wobec tradycyjnych
przekazow reklamowych.

Najwigkszym obecnie problemem product placement jest jego niejasna sytuacja
prawna — Unia Europejska narzuca na t¢ forme¢ sporo ograniczefi (m.in. konieczno§¢
oznakowywania programow na poczatku 1 na koncu, zakaz umieszczania produktow w
programach publicystycznych, dokumentalnych oraz dziecigcych oraz reklamowania
wyrobow tytoniowych i lek6w dostepnych na recepte)™, jednoczesnie jednak zezwala krajom
cztonkowskim na stanowienie wtasnego, bardziej restrykcyjnego prawa w tej kwestii, co

doprowadzito do jego zupetnej delegalizacji w niektorych krajach, na przyktad ostatnio w

2 http://v1.itvp.pl/oda/
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. Magda M.” prosto z sieci za pig¢ zlotych w: Dziennik, 11.10.2006, str. 14

2 Vadim Makarenko, Tomasz Grynkiewicz, Polsat i TVN walczq z internetowymi piratami,

http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,33181,3512448 html; Telewizyjni piraci sig nie poddajg,
http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,33181,3891324.html (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

Unia kresli granice product placementu, Media & Marketing Polska, 16 — 22 stycznia 2008, str. 13

23

23



Wielkiej Brytanii**. Dodatkowo, jak zauwaza Henry Jenkins, profesor Massachusetts Institute
of Technology, product placement jest najczesciej dyskutowanq alternatywq, cho¢ nikt tak
naprawde nie wierzy, ze moze zastgpic¢ 8 miliardow dolarow wydawanych corocznie na
reklamy.” Faktycznie, obecnie rynek ten jest naprawde niewielki — wedtug badan firmy
Pentagon Research taczna wartoS¢ ekspozycji produktow i marek w serialach emitowanych w
ciagu jednego tygodnia w czterech gldéwnych polskich stacjach telewizyjnych (1-7 lutego
2009; TVP 1, TVP 2, TVN 1 Polsat) w paSmie od godz. 16 do 22 wyniosta zaledwie ok. 680
tys. zt*°.

Jak wida¢, do stworzenia alternatywnego modelu biznesowego dla telewizji sporo
jeszcze brakuje, niemniej jednak nadawcy muszg go wypracowac, jesli nie chcg podzieli¢ losu
walczacych o przetrwanie wydawcOw prasy czy stale tracacych dochody koncernéw
muzycznych. Na razie wielu z nich probuje poradzi¢ sobie przynajmniej z zagrozeniem w
postaci przewijania reklam czy tez zappingu (czyli przeskakiwania po kanatach w trakcie
przerw reklamowych) poprzez emisje treSci reklamowych w trakcie trwania programow, np.
w postaci paskow czy okien przykrywajacych czesciowo ekran. Trudno sobie jednak
wyobrazi¢, aby dobrym rozwigzaniem jakiegokolwiek problemu byto tworzenie jeszcze

bardziej irytujacych reklam.

2. 5. Przyszlo$¢ telewizji

Na poczatku lat 90. rozpoczeto testy telewizji nowej generacji, transmitowanej w
wysokiej rozdzielczosci — HDTV (High Definition Television)*. Po rozwigzaniu wielu
probleméw technicznych, przede wszystkim zagadnienia zmieszczenia wigkszej 1loSci tresci
w pasmie telewizyjnym (co bylo niemozliwe przy nadawaniu analogowym, umozliwit to
dopiero przekaz cyfrowy), na poczatku 2004 roku w Europie pierwszy nadawca — Euro1080 —
zaczat nadawac regularny przekaz HDTV.

W poréwnaniu ze standardowgq telewizja (zwang w tym kontekScie SDTV — Standard
Definition Television) HDTV oferuje ogromng poprawe jakoSci obrazu (standardowy przekaz
HDTYV zawiera 1080 linii poziomych, SDTV — 625 dla PAL i 525 dla NTSC*; warto jednak
zauwazyC ze nadal jest to rozdzielczo$¢ nizsza od oferowanej przez tradycyjng taSme filmowa
35mm), ,.kinowy” format obrazu 16:9 zamiast standardowego 4:3 oraz dZwigk bardzo

wysokiej jakoSci (w formacie Dolby Digital 5.1).

X Presserwis, 13.3.2009

% Henry Jenkins, Kultura konwergencji, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, str. 68

% szacunki Pentagon Research na podstawie $redniej ogladalno$ci i kosztu dotarcia, za: Presserwis, 3.3.2009

27 Faktycznie prace nad telewizjg o rozdzielczo$ci wyzszej niz standardowa zaczety sie juz kilkadziesigt lat

wczesniej, mowa tu jednak o HDTV w dzisiejszym rozumieniu tego terminu.

#  Dane dotyczg najpopularniejszych odmian tych standarddw.
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W wigkszosci krajow europejskich w najblizszych latach analogowy sygnat
telewizyjny przestanie by¢ nadawany 1 w catoSci zastgpi go sygnat cyfrowy, co spowoduje
szybkie upowszechnienie HDTV.

Telewizja wysokiej rozdzielczoSci niewatpliwie bedzie znacznie bardziej atrakcyjna
dla odbiorcow od dotychczasowej — nie rozwigzuje jednak sama w sobie zadnego z
fundamentalnych probleméw modelu telewizyjnego o ktorych wspominatem wczesnie;.

Warto tez dodac, ze HDTV nie jest po prostu ,,ulepszong telewizja” i jej naturalnym
kontynuatorem, lecz nastepcg, oddzielnym medium 1 jako takie musi by¢ traktowana, zatem
tezy dotyczace tradycyjnej telewizji nie maja automatycznie zastosowania do HDTV —1
odwrotnie. Potwierdzenie tego zatozenia odnajdziemy we wczesniej cytowanym zbiorze

tekstow Predkosc¢ i przyjemnosé....

Chociaz HDTV oznacza telewizje wysokiej rozdzielczoSci, to wydaje sie, ze HDTV
nie jest telewizjq, lecz medium rzeczywiscie nowym, ktore projektuje powstanie
zupetnie nowej sztuki. Swiadczy¢ o tym mogq zaréwno kryteria estetyczne, jak i
kryteria techniczne (...); stqd bezzasadne jest mowienie o lepszej telewizji czy tez
porownywanie HDTV z innymi mediami, ktore dostarczajq “wiecej telewizji”, jak

zwykto sie je okresla¢®

Sam Marshall McLuhan réwniez twierdzit, ze jakos¢ obrazu/przekazu telewizyjnego jest

jedng z cech stanowiacych to medium:

Obraz telewizyjny zapewnia widzowi okoto trzech milionow punktow na sekunde, z
ktorych jednorazowo widz odbiera tylko kilkadziesigt i 7 nich buduje obraz. Obraz
Sfilmowy zapewnia w ciggu sekundy o wiele wiecej miliondw informacji, a widz nie
musi dokonywac takiej drastycznej redukcji elementow, aby odnie$¢ jakies wrazZenie.
Zamiast tego przyswaja sobie obraz filmowy jako jednolitq, 7 gory dang catosé.
Telewidz natomiast, oglgdajqc mozaike sterowanego technicznie obrazu,
niesSwiadomie zestawia z kropek abstrakcyjne dzieto sztuki w stylu Seurata lub
Rouaulta. Na pytanie, czy wszystko to mogtoby sie zmienié¢, gdyby za sprawq techniki
obraz telewizyjny osiggnagt poziom filmu co do zapewnienia iloSci informacji, jedyng
odpowiedziq jest kolejne pytanie: ,,Czy mozna zmienic kreskowke przez dodanie jej
perspektywy i Swiattocienia?” . Odpowied? brzmi: ,, Tak”, ale nie bedzie to juz
kreskowka. Takze ,,udoskonalona” telewizja nie bedzie juz telewizjg. Obraz
telewizyjny jest obecnie mozaikq jasnych i ciemnych plamek, czym ujecie filmowe
absolutnie nie jest — i to nawet wtedy, kiedy jakos¢ obrazu filmowego jest bardzo

staba *°

¥ Piotr Zawojski, “Tele-ekran” zamiast ekranu. Wyczerpanie, przeobrazenie czy Smieré kina? w: Predkosé i
przyjemnos..., str. 30

30 Marshall McLuhan, Zrozumieé media..., str. 404

25



Sama cyfrowa transmisja sygnatu telewizyjnego jest w stanie, przynajmniej doraznie,
rozwigzaé czes§¢é technicznych probleméw telewizji — standard DVB®' (Digital Video
Broadcasting), w ktérym bedzie nadawany sygnat cyfrowy w wigkszosci krajéw Swiata,
pozwala m.in. na obstuge kanatu zwrotnego™ i wigksza kontrolg nadawcy nad trescig, m.in.
uniemozliwienie kopiowania nagranego materiatu czy przewijania reklam*. Pytanie jednak,
na ile ograniczenia te okazg si¢ skuteczne (czy raczej: na jak dtugo) i czy narzucanie
czegokolwiek odbiorcom jest w stanie rozwigzac gtebsze problemy.

Alternatywnym sposobem dystrybucji sygnatu telewizyjnego jest IPTV (Internet
Protocol Television), czyli przesytanie go poprzez tradycyjne facze internetowe. Nie chodzi tu
jednak o przesytanie sygnatu poprzez ,,publiczny” Internet (co okreSlane jest mianem Internet
TV), tylko w ramach zamknietej infrastruktury nadawcy opartej na technologii uzywanej do
przesytania danych w sieci. Zastosowanie IPTV ma podobne zalety jak nadawanie w
standardzie DVB (nie wymaga jednak oddzielnego systemu do obstugi kanatu zwrotnego),
jednakze koszty dla operatoréw, zwigzane z koniecznoScig budowy infrastruktury docierajace;j
do kazdego odbiorcy, sg bardzo duze — z drugiej jednak strony za pomocg tego samego kabla
moga oni zaoferowac klientom nie tylko IPTV, ale rowniez ustugi telefonii internetowej (VoIP
— Voice over IP) oraz dostepu do Internetu. Zwyczajowa nazwa dla oferty sktadajace;j si¢ z
tych trzech ustug jest ,, Triple Play” - jest to jednak raczej okreSlenie modelu biznesowego niz
rozwigzania technologicznego. W oferowaniu pakietu Triple Play konkuruja ze sobg przede
wszystkim operatorzy telekomunikacyjni* i kablowi.

Wbrew pozorom IPTV moze by¢ powazng alternatywa dla nadawania tradycyjnego —
bardzo charakterystyczna jest tu opinia Anny Strezynskiej, prezes polskiego Urzedu

Komunikacji Elektroniczne;j:

Od dawna uwazam, ze przysztos¢ to szerokopasmowy Internet, a nie broadcasting.
Jest to takze opinia Komisji Europejskiej i niewykluczone, ze wkrotce zmieni sie w
nakaz. Nigdzie nie jest napisane, Ze te trzy multipleksy, ktore uzyskamy po switch off,
nalezq sie telewizji. Obecnym nadawcom wydaje sie, ze sq krolami rynku. Partnerem
jest dla nich reklamodawca, a widzow karmiq sieczkq, wymyslajqc coraz to inne
tance’. Trzeba otworzy¢ droge nowym formom komunikacji. Szkoda tych

czestotliwoSci na broadcasting. Jesli ma byc telewizja, to niech to bedzie IPTV —

3! Standard ten ma kilka odmian i obejmuje m.in. nadawanie naziemne (DVB-T i DVB-T2), satelitarne (DVB-S
1 DVB-S2) oraz kablowe (DVB-C i DVB-C2).

Waznym wyjatkiem sa tutaj USA i Kanada, ktore wybraty standard ATSC, oraz Chiny uzywajace kilku
standardow.

3 Poprzez substandard DVB-RCS (Digital Video Broadcasting - Return Channel via Satellite)
3 Substandard DVB-CPCM (DVB Content Protection & Copy Management), bedgcy formg DRM.
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W Polsce jest to np. Telekomunikacja Polska S.A., ktora oferuje Triple Play poprzez swoje urzadzanie
Livebox TP

Chodzi najprawdopodobniej o programy ,,Taniec z gwiazdami” emitowany przez stacj¢ TVN od 2005 roku
oraz ,,Gwiazdy tancza na lodzie”, nadawany przez TVP2 w latach 2007-2008. Szczego6lnie ten drugi byt
krytykowany jako zupehie niezgodny z misja telewizji publiczne;j.
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argumentuje prezes UKEY .

W ostatnich latach w wigkszoSci krajow testowano 1 rozpoczgto wdrazanie telewizji
mobilnej, to znaczy przystosowanej do ogladania na telefonach komérkowych 1 innych
urzadzeniach przenoSnych. W Polsce w marcu 2009 Urzad Komunikacji Elektronicznej
wybrat operatora ustugi - do kofica maja 2015 roku ma by¢ ona dostepna w 31 miastach, a do
konca 2023 roku w catym kraju®.

Standard wykorzystywany w telewizji mobilnej — DVB-HY - nalezy do grupy
standardéw DVB, pozwala zatem na znaczng kontrol¢ przekazu, co otwiera nadawcom droge
do zarabiania na tego rodzaju telewizji. Zanim jednak do tego dojdzie, nadawcy muszg
zaczekac na pojawienie si¢ na rynku dostatecznie duzej iloSci urzadzen obstugujacych ustuge
oraz wypracowac¢ model wspétpracy z operatorami komérkowymi (co pozwoli na
zastosowanie najprostszego dla uzytkownika sposobu rozliczania, tzn. doliczania ceny ustugi

telewizji mobilnej do abonamentu telefonicznego).

Kolejnym krokiem w rozwoju telewizji jest bardzo szeroko pojeta ,,telewizja
interaktywna”, to znaczy taka, w ktorej widz moze wptywac na sposob ogladania juz
przestanego przez nadawce materiatu (np. przez stosowanie pauzy, przewijanie audycji czy
wybor kamery w trakcie transmisji sportowej), na sam emitowany program (np. przez udziat
w ankietach, ktorych wyniki wptywaja na biezacy program) lub tez wchodzac w interakcje z
dodatkowg zawartoScig udostepniang przez nadawce a powigzang z przekazem telewizyjnym
— $wietnym przyktadem jest tu istniejaca od ponad 10 lat ustuga BBC Red Button® (wczeéniej
BBCi). Pierwowzorem tej ostatniej formy interakcji byty systemy teletextu, jednak nadawanie
cyfrowe pozwala na znaczne rozszerzenie tych dodatkowych funkcjonalno$ci — z punktu
widzenia nadawcow 1 reklamodawcow bardzo ciekawg mozliwoScig moze by¢ udostepnianie
telewidzom na zadanie dodatkowych informacji o reklamowanym w danym momencie
produkcie, wiacznie z mozliwoScig kupienia go (podobnie jak w sklepie internetowym).
Fatwo sobie wyobraziC, ze rozpowszechnienie takiej formy zakupow bytoby duzym
przetomem dla catego handlu. By¢ moze wigc dojdzie do tego, Ze na pierwszy rzut oka
zupetnie futurystyczna wizja Williama Freemana z 1963 roku zostanie w koficu po niemal

piecdziesieciu latach zrealizowana:

Pani Klientka bedzie mogta nastawic¢ odbiornik na kanaty roznych sklepow. Jej

37 Presserwis, 5.12.2008
38 Presserwis, 5.3.2009

% Digital Video Broadcasting — Handheld; nie jest to jedyny standard telewizji mobilnej, niemniej jednak

najbardziej rozpowszechniony i zalecany krajom cztonkowskim przez Uni¢ Europejska. Jego glownym
konkurentem jest standard DMB (Digital Multimedia Broadcasting).

0 BBC's Red Button celebrates its 10th anniversary,
http://www.bbc.co.uk/pressoffice/pressreleases/stories/2008/11 november/06/button.shtml (pobrane z World
Wide Web 12.6.2009 r.)
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wiarygodnos¢ kredytowa zostanie automatycznie sprawdzona przez telewizje. Bedzie
mozna ogladac towary w catosci i w rzeczywistych kolorach. Odlegtos¢ nie bedzie
stanowita zadnego problemu, gdyz do konca naszego stulecia konsument bedzie w
stanie tqczy¢ sie bezposrednio przez telewizje — niezaleznie od tego, ile kilometrow

dzieli go od sklepu*!

Warunkiem niezbednym do istnienia telewizji faktycznie interaktywnej jest oczywiScie
kanat zwrotny, przez ktory telewidz moze odsyta¢ informacje do nadawcy. Kanatem
zwrotnym moze by¢ potaczenie radiowe, satelitarne, telefoniczne lub internetowe, w
przypadku telewizji kablowych kanal zwrotny moze znajdowac si¢ w tym samym kablu
ktorym przesytany jest oryginalny sygnat telewizyjny (w podobny sposéb kanal zwrotny jest
,wbudowany” w IPTV).

Obecnie telewizja interaktywna jest na doS¢ wczesnym etapie rozwoju (z punktu
widzenia procesu przechodzenia od prostej interaktywnosci, takiej jak zmienianie kanalow
telewizyjnych, do zaawansowanej, takiej jak wywieranie wplywu na sam przekaz telewizyjny
przez widza), jednak rozw@j ten postepuje doS¢ szybko 1 niewatpliwie przyspieszy wraz z
przejSciem na nadawanie cyfrowe. Juz teraz istnieje kilka standardow zwiazanych z telewizja
interaktywng, m.in. DVB-MHP* nalezacy do grupy standardéw DVB czy MHEG-5 z rodziny
ISO, ktére definiujg sposob tworzenia interaktywnych aplikacji czy prezentacji tresci

multimedialnych na ekranie telewizora.

Wiele technologii (m.in. IPTV, telewizja kablowa) umozliwia nadawcom oferowanie
ustugi Video on Demand (VoD - wideo na zadanie), ktéra pozwala telewidzom na wybranie
interesujgcego ich programu lub filmu, bezptatne pobranie lub zakup 1 obejrzenie w
dogodnym dla nich momencie. Z punktu widzenia nadawcoéw wazng zaleta VoD jest
mozliwoS$¢ zabezpieczenia przesytanej treSci przed kopiowaniem oraz — w przypadku IPTV —
dokfadnego kontrolowania licencji (np. zezwolenie na odtworzenie materiatu okre§long ilo§¢
razy lub do uptywu wyznaczonego terminu).

Ustuga ta, podobnie jak urzadzenia PVR, pozwala na przezwyci¢zenie jednej z

podstawowych wad telewizji, czyli uzaleznienia przekazu telewizyjnego od czasu.

4 William M. Freeman, w: The New York Times, 15.10.1963 r., za: Marshall McLuhan, Zrozumie¢ media...,
str. 288

“  DVB Multimedia Home Platform; http://www.mhp.org/
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Rozdzial trzeci

3. 1. Co dalej z telewizjg?

Jak wida¢, szybki rozwoj technologiczny telewizji potaczony z coraz wigksza liczbg
rozmaitych mediow zaradczych jest w stanie poradzi¢ sobie z wigkszoScig problemoéw, jakie
do tej pory wydawaty sie trwale przypisane do tego medium — poczynajac od niskiej jakosci
obrazu i dzwigku, poprzez jednorazowos¢ przekazu po przywigzanie do czasu i miejsca.

Najwigkszg niewiadoma pozostaje jednak rola Internetu w odniesieniu do telewizji 1
wzajemna relacja tych medidw, ktdra jest znacznie blizsza niz mogtoby si¢ poczatkowo
wydawac. Latwo jednak zauwazyc, ze czgsto podnoszone pytanie ,,czy Internet zastapi
telewizje?” jest zupetnie niewtaSciwe — media te zblizajg si¢ do siebie w takim tempie 1 w
takim stopniu (przyktadowo, w wielu modelach dystrybucji telewizji, np. IPTV,
wykorzystywane sg technologie i protokoty internetowe, z drugiej strony tresci telewizyjne
funkcjonujg réwniez w samym Internecie w oderwaniu od swego macierzystego medium), ze
znacznie trudniejszym problemem jest rozdzielenie ich obszaréw wspdlnych.

Jak pisze w Polityce Marek Hotynski':

(...) rozne strumienie zaczynajq sie zlewa¢ w jezioro multimedialnych tresci, czyli
telewizje trzeciej epoki. CoS, co przypomina telewizyjng odmiane Internetu, w ktorej
nadawcy, nie tylko dotychczasowi, ale tez osoby prywatne, umieszczajqg swoje
materiaty wideo na serwerach dostepnych z dowolnego miejsca na naszej planecie.

Odbiorcy zas Sciggajq przez siec, co cheq i kiedy cheq?

Hotyfiski twierdzi, ze najlepszy dostep do tego jeziora daje oczywiscie Internet’ i o ile
niekoniecznie trzeba si¢ z nim zgadzaé, o tyle jednak jest to doS¢ trafna definicja roli jaka
Internet moze odegra¢ w stosunku do telewizji, mianowicie kanatu dystrybuciji,
rywalizujacego z nadawaniem satelitarnym, kablowym czy naziemnym. OczywiScie Internet
rézni si¢ znacznie od tych form przekazywania treSci telewizyjnych — sam w sobie jest
poteznym, bardzo pojemnym medium, ktérego materiaty telewizyjne sg tylko niewielkim
wycinkiem, w dodatku medium, w ktérym funkcjonuje ogromna ilo$¢ modeli biznesowych i
jednocze$nie gigantyczny nielegalny obieg treSci wszystkich rodzajéw — jest wigc
jednoczesnie szansg i zagrozeniem.

Przyktadem serwisu internetowego, ktory petni takg wtasnie role tylko i wytacznie

Marek Hotynski jest znanym polskim informatykiem, publicystg i popularyzatorem technologii, brat udziat w
tworzeniu standardu OpenGL oraz stacji graficznych Silicon Graphics; wiceprezes Telewizji Polskiej S.A. ds.
nowych technologii w latach 2004-2006

2 Marek Hotynski, Era telekomputera w: Polityka, nr 37 (2571), 16 wrze$nia 2006 r.

ibidem
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$rodka dystrybucji, jest dziatajacy w Stanach Zjednoczonych projekt Hulu*, zrealizowany
przez stacje NBC Universal oraz Fox, udostepniajacy bezptatnie wiele popularnych
programéw telewizyjnych 1 filmow petnometrazowych. Serwis utrzymuje si¢ wylacznie z
emisji reklam.

Wbrew pozorom istnieje jednak rowniez na rynku miejsce dla nadawcow oferujacych
ptatny dostep online do materialow telewizyjnych — pomimo tego, ze programy te mozna
obejrze¢ ze darmo w telewizji badz bez wigkszego wysitku Sciggna¢ nielegalnie z Internetu,
wielu odbiorcow jest jednak gotowych zaptaci¢ za wygode. Dziatajace migdzy innymi w tym
modelu ustugi Netflix oraz iTunes’ cieszg si¢ duza popularnoscig — poprzez drugg z nich w

ciggu trzech lat kupiono ponad 200 milionéw programéw telewizyjnych®.

Internet wprowadza réwniez konkurencje na polu samego tworzenia tresci
telewizyjnych, do tej pory absolutnie zdominowanego przez stacje telewizyjne 1 powigzane z
nimi firmy producenckie — twdrcami stajg si¢ zarOwno operatorzy telekomunikacyjni i portale

internetowe, jak 1 sami uzytkownicy. Jak zauwaza Jakub Benke:

W ktoryms momencie upadnie 7 pewnoSciq obecny oligopol telewizyjny opierajqcy
sie na koncesjonowanym dostepie do naziemnych czestotliwosci nadawczych. Na
rynek rozrywki wizualnej wkraczajq juz teraz firmy z innych branz —
telekomunikacyjne i internetowe. Kluczowym Zrodtem przewagi konkurencyjnej w
przysztosci bedzie wiec nie techniczny dostep do odbiorcy, ale oferta w zakresie
treSci (kontent) — a wiec programow, ktore coraz bardziej wybredny widz bedzie

chciat ogladad’ .

W Polsce od pewnego czasu mozemy zaobserwowaé podczas relacjonowania waznych
wydarzefi (gtéwnie z zycia politycznego) ekipy ,,telewizyjne” portali internetowych w gronie
dziennikarzy — dobrym przyktadem jest tutaj nalezacy do Agory (wydawcy Gazety
Wyborczej) portal gazeta.pl, ktérego reporterzy przeprowadzaja wywiady wideo (czy s to
wywiady ,.telewizyjne”?) z najwazniejszymi politykami w kraju®. Pozostate polskie portale

réwniez czesto same tworzg wlasne programy telewizyjne — np. w ramach projektu WPtv

http://www.hulu.com

W przypadku obydwu ustug jest to jednak tylko cze$¢ ich dziatalnosci — Netflix skupia si¢ przede wszystkim
na dostarczaniu swoim klientom filméw na nos$nikach DVD, a iTunes na sprzedazy muzyki. Nie zmienia to
jednak faktu, ze skala w jakiej sprzedaja tresci telewizyjne w postaci cyfrowej jest ogromna.

8 iTunes Tops 200 Million TV Episodes Sold, Including Over One Million HD Episodes,
http://www.apple.com/pr/library/2008/10/16itunes.html (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

7 Jakub Benke, Mobilne i plynne, w: Media & Marketing Polska, 4-10 kwietnia 2007, str. 16
http://wideo.gazeta.pl
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Wirtualnej Polski’, Onet.tv'® czy Interia.TV''. Pierwszy z tych projektéw moze zaskakiwac
wielkoScig — zawiera 12 kanatow tematycznych, w ramach ktérych mozna oglada¢ ponad 21
tysigcy legalnych materiatow wideo 1 kilkanaScie cyklicznych audycji autorskich
przygotowywanych przez redakcje serwisu, natomiast regularnie oglada serwis co dziesiaty
polski internauta'?. Najbardziej interesujace jest jednak to, ze treSci przygotowywane na
potrzeby WPtv s3 dostgpne réwniez w tradycyjnym kanale telewizyjnym, iTV"
(dystrybuowanym w sieciach kablowych oraz przez satelite).

OczywiScie budzety oraz skala produkcji w tradycyjnych stacjach telewizyjnych i
telewizjach internetowych sg na razie (i zapewne jeszcze przez diuzszy czas beda)
nieporéwnywalne, niemniej jednak z czasem trend ten bedzie nabierat coraz wickszego

znaczenia.

Internet pozwala rowniez, po raz pierwszy w historii, na tworzenie treSci
telewizyjnych amatorom bez zaplecza finansowego (wczesSniej bariera wejScia na ten rynek
byfa ogromna).

Stworzona przez bytego wiceprezydenta Stanow Zjednoczonych Ala Gore'a stacja
telewizyjna Current TV'* (nadawana w kilku krajach w telewizjach kablowych i poprzez
satelite, przez 24 godziny na dobe) sktada si¢ w okoto jednej trzeciej z treSci tworzonych 1
nadsytanych przez odbiorcow (przez co na poczatku dziatalnoSci zostata przez The New York
Times ztoSliwie okre§lona mianem ,,MTV bez muzyki”'”), ktére nastepnie sg oceniane przez
statych uzytkownikdéw potaczonego z nig serwisu internetowego, po czym te, ktore zostang
zaakceptowane, trafiajg na anten¢. Model ten stanowi doS¢ duzy przetom w historii mediow —
pomimo masowoSsci telewizji nigdy jeszcze same masy nie miaty mozliwoSci faktycznego jej
wspoltworzenia (pierwszym przelomem tego typu byty reality shows, dzigki ktorym kazdy
mogt znalez¢ sie przed kamera, dzigki Current z kolei kazdy moze znaleZ¢ si¢ za kamerg).

Nie nalezy jednak myli¢ tworzonych dla stacji przez amatorow materialow z zupetnie
amatorskimi 1 najczeSciej prywatnymi nagraniami, ktdrych coraz wigcej pojawia si¢ w
bijacych rekordy popularnoSci dedykowanych im serwisach internetowych. Jak mowi David

Neumann, dyrektor programowy Current:

http://wp.tv/

http://www.onet.tv; jest to drugi najpopularniejszy serwis tego typu w Polsce, jednak w poréwnaniu do
innych prezentowanych zawiera najmniejsza czg¢$¢ materiatow autorskich.

http://www.interia.tv/; zawiera sze$¢ , kanatow” ktorych zawarto$¢ przygotowywana jest czeSciowo przez
redakcje, pozostate pochodza z agencji Reuters.

12 Gemius SA, Polski Internet 2008/2009, str. 47,
http://pliki.gemius.pl/Raporty/2009/02_2009 Polski_internet 2008 2009.pdf (pobrane z World Wide Web
12.6.2009 .)

WPtv poza Internetem — na antenie iTV, http://dlaprasy.wp.pl/PressOffice/PressRelease.102944.po (pobrane z
World Wide Web 12.6.2009 r.)

http://www.current.com

'3 Alessandra Stanley, Betting a Network on Youths Who Think, The New York Times,
http://www.nytimes.com/2005/08/22/arts/television/22watc.html (pobrane z World Wide Web 21.11.2006 r.)
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Jesli checesz pokazac innym video z drugich urodzin swojego dziecka, skorzystaj z
YouTube. Jesli jednak chcesz zobaczy¢ kogos w Srodku konfliktu w Hajfie, kogos kto

pokaze ci, jak to jest, kiedy bomby spadajq ci na gtowe, znajdziesz to w Current’®.

Faktycznie, widzowie - reporterzy (warto zwrdci¢ uwage na ciekawe potgczenie tworcy z
odbiorca w jednej roli) stacji nadawali juz materialty migdzy innymi z ogarnig¢tego wojnag
Iraku czy terenéw zatopionych po uderzeniu huraganu Katrina.

W tym modelu, podobnie jak w kazdym projekcie opierajacym si¢ na user generated content,
nie mozna jednak oczywiScie zagwarantowac jakoSci wszystkich — czy choéby wigkszosci —
materiatow'’.

Wydaje si¢, ze tworcy Current TV doS$¢ dobrze rozumieja zmiany dokonujace si¢ w
konsumpcji medidow przez mtode pokolenie (ktérego czas utrzymywania uwagi skraca si¢
coraz bardziej) — celowo stawiaja na krétkie, kilkuminutowe materialy (zwane tutaj pods),
zamiast klasycznych programéw pétgodzinnych — dzigki temu sg w stanie utrzymacé uwage
uzytkownika w wigkszym stopniu niz stacje programowane wedtug klasycznych zasad.

Bardzo ciekawy jest réwniez model reklamowy stworzony w ramach projektu —
wybrani partnerzy podaja odbiorcom Current tematy, na ktdre ci majg przygotowac reklamy,
po czym najlepsze z nich nagradzane s3 kwotg dwdch i p6t tysigeca dolaréw. Jesli sponsor
postanowi nada¢ reklam¢ réwniez w innych mediach, jej twérca moze otrzymac nawet

kilkadziesiat tysigcy dolaréw.

Podobng prob¢ wprowadzenia na anten¢ treSci wspéttworzonych przez odbiorcow
podjeto BBC, uruchamiajac w listopadzie 2006 roku w ramach kanatu BBC News 24
emitowany raz w tygodniu program ,,Your News”, sktadajacy si¢ wytacznie z tresci
nadestanych przez telewidzéw'®. Mechanizm wyboru materiatéw do emisji byt podobny do
tego z Current TV i opierat si¢ cz¢Sciowo na ocenie innych uzytkownikow serwisu
internetowego BBC. ,,Your News” emitowany byt do kofica 2008 roku.

Podobne projekty uruchamiaja réwniez polskie telewizje — TVN (platforma Kontakt TVN24,
dziatajaca od lutego 2008 r.) oraz Polsat News, ktory w maju 2009 roku konczyt pracg nad

swoim systemem'.

Dobrym przyktadem na coraz wigksze naktadanie si¢ Internetu i telewizji s3 wspdolne

Tlumaczenie wlasne za: Janice Rhoshalle Littlejohn, A/ Gore's Network Sets Stage, Associated Press,
http://www.sfgate.com/cgi-
bin/article.cgi?f=/n/a/2006/07/27/entertainment/e094123D46.DTL&hw=Laura+Ling&sn=002&sc=840
(pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

Wiele przyktadéw materialow na bardzo niskim poziomie podaje bardzo krytyczny wobec stacji artykut Alex
Beam, Al Gore's low voltage network, The Boston Globe,
http://boston.com/ae/tv/articles/2007/11/12/al_gores_low_voltage network/ (pobrane z World Wide Web
12.6.2009 .)

18 Presserwis, 28.11.2006
19 Presserwis, 25.05.2009
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projekty realizowane przez stacje telewizyjne razem z YouTube, najpopularniejszym portalem
z materiatami video i sztandarowym przedstawicielem tzw. nurtu Web 2.0 - zaréwno BBC
jak 1 CNN International (oraz liczni inni nadawcy) podpisaty z portalem umowy na
dystrybucje w jego ramach swoich programow, przy czym CNN udostepnit aktualizowane co
godzing wiadomosci z tej stacji*'.

Znacznie jednak ciekawszym projektem byta zrealizowana przez CNN 1 YouTube
internetowa debata kandydatow partii demokratycznej w wyborach prezydenckich w USA, w
ktérej uzytkownicy portalu mogli przestac nagrane przez siebie pytania do kandydatow?. W
Polsce podobny projekt zrealizowat wspoélnie z YouTube portal Gazeta.pl, organizujgc w

pazdzierniku 2007 roku debate z udziatem lider6w trzech najwigkszych partii politycznych®.

3. 2. Konwergencja mediow

Proces cyfryzacji poszczegdlnych mediow doprowadzit do sytuacji, w ktorej tresci
rozmaitych typow (tekst, dZwigk, obraz, wideo itp.) sa w stanie dowolnie przeptywac
pomiedzy réznymi mediami. Przyktadowo ten sam materiat filmowy mozemy ogladac
zaréwno w telewizorze, jak i na komputerze czy ekranie telefonu, z kolei sam podtaczony do
Internetu komputer faczy w sobie funkcje wigkszoSci wezesniejszych mediow, dajac nam
dostep do tekstu potaczonego hiperlinkami, stacji radiowych i telewizyjnych nadajacych
online, mozliwo$¢ prowadzenia rozméw audio/wideo (wczeSniej mozliwych wytacznie przez
telefon czy wideofon) etc.

Ten odbywajacy si¢ na naszych oczach proces nakfadania si¢ na siebie mediow w
coraz wickszym zakresie (czy tez zbiegania si¢ ku sobie / przenikania) funkcjonuje pod nazwa
konwergencji mediow. Dotyczy on z jednej strony samych mediéw w znaczeniu
przekazywanych przez nie tresci, a z drugiej — urzadzen stuzacych do ich odbioru (czy tez
raczej: do brania w nich udziatu). W pierwszej chwili moze si¢ wydawac, ze konwergencja

jest procesem czysto technologicznym, jednak Henry Jenkins zauwaza:

Bede sie tu spierac z pogladem, ze konwergencja powinna by¢ pojmowana przede
wszystkim jako proces technologiczny, tqczqcy funkcje roznych mediow w tym samym
urzqdzeniu. Konwergencja reprezentuje raczej zmiane kulturowq, polegajgcq na
zachecaniu konsumentow do wyszukiwania nowych informacji i tworzenia potqczen

pomiedzy treSciami rozproszonymi w réznych srodkach przekazu >

2 Polegajgcego, w duzym uproszczeniu, na aktywnym i masowym udziale uzytkownikow w tworzeniu tresci.

2 Gemius SA, Newsletter Ranking.pl, 19.10.2007 r.

2 MTV i MySpace idg w $lady CNN i YouTube, Mediarun.pl,
http://wiadomosci.mediarun.pl/news/22945 mtv_i_myspace ida w_slady cnn i youtube (pobrane z World
Wide Web 12.6.2009 r.)

2 http://serwisy.gazeta.pl/wybory2007/0,85629.html
Henry Jenkins, Kultura konwergencji, str. 9
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Faktycznie zyjemy w czasach, w ktorych coraz powszechniejsze jest konsumowanie
wielu mediow jednoczesSnie - czasem okreSlane mianem media multitasking lub media
meshing® — czemu szczeg6lnie sprzyja komputer osobisty i Internet. Mieszanie mediow, jak
nalezatoby przetlumaczy¢ angielskie okreSlenia, mozna zilustrowac¢ przyktadem kogos, kto
informacj¢ podang przez telewizje weryfikuje nastepnie konfrontujac jg z innymi punktami

widzenia na ten temat dostepnymi w sieci.

Skupianie si¢ na czysto technologicznym aspekcie doprowadzito do funkcjonujace;j
przez wiele lat w biznesie medialnym koncepcji czarnej skrzynki, czyli jednego urzadzenia
unifikujagcego wszystkie istniejace, ktore zapewniatoby swoim odbiorcom interakcje ze

wszystkimi interesujagcymi ich mediami. Jenkins:

Znaczna czeS¢ wspotczesnego dyskursu o konwergencji zaczyna sie i konczy tym, co
nazywam ,,mitem czarnej skrzynki” . WezeSniej czy poZniej — gtosi teza — wszystkie
tresci medialne bedq trafiac¢ do naszych salonéw poprzez pojedynczq czarng
skrzynke (lub —w scenariuszu mobilnym — poprzez czarne skrzynki, ktore bedziemy
nosic ze sobq, gdziekolwiek pojdziemy). (...) Jednak czes¢ tego, co sprawia, Ze idea
czarnej skrzynki jest pomytkq, to fakt, ze ogranicza ona przemiane medialng do
zmiany technologicznej i odsuwa na margines analizowane tu przez nas poziomy

kultury.?°

Obserwujac kierunek zmian na rynku medidéw tatwo zauwazy¢, ze nie prowadzi on do
powstania jednej, uniwersalnej czarnej skrzynki, a raczej catej gamy urzadzen taczacych w
sobie faktycznie coraz wigkszg ilo$¢ funkcji, ale dostosowanych do kontekstu w jakim bedzie
si¢ znajdowat ich uzytkownik. Przyktadowo: do prowadzenia rozmowy z drugg osobg moze
stuzy¢ zaréwno telefon komdrkowy, jak i komputer (wykorzystujac mikrofon i
oprogramowanie w rodzaju Skype), jednak urzadzenia te nie rywalizujg raczej mig¢dzy sobg o
uzytkownika — funkcjonuja w innych kontekstach i wybranie jednego z nich bgdzie
podyktowane tym, czy w danym momencie ich uzytkownik znajduje si¢ w domu czy poza
nim. Podobnie jest z telewizja — w innym kontekScie uzywamy do ogladania tresci
telewizyjnych komputera, a w innym telewizora. Komputer osobisty zapewnia nie tylko
nieporéwnanie lepszy poziom interakcji, ale rowniez znacznie lepszy / doktadniejszy
interfejs, w duzym stopniu dzieki temu, zZe uzywajac go siedzimy zazwyczaj w odlegtosci
kilkudziesigciu centymetréw od ekranu, z kolei telewizor — ogladany z odlegtosci kilku
metréw, najczegsciej w wygodniejszej pozycji na kanapie lub fotelu - nadaje si¢ znacznie lepiej
do ogladania dtuzszych materialéw. Telewizor mozna réwniez, w przeciwienstwie do

komputera, ogladac / uzywa¢ w tym samym czasie wspélnie z innymi osobami.

2 Yahoo! / OMD, Truly, Madly, Deeply Engaged. Global Youth, Media and Technology, 27 wrze$nia 2005 ., str.
20, http://us.yimg.com/i/adv/tmde_05/truly madly final booklet.pdf (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

* Henry Jenkins, Kultura konwergencji, str. 20
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Trudno wigc nie zgodzi¢ si¢ z Jenkinsem kiedy pisze, ze to, co widzimy dzisiaj, to

dywergencja (dywersyfikacja kanatow medialnych i mechanizmow rozpowszechniania)

sprzetu przy konwergenciji treSci? .

Trzeba tez wyraznie zaznaczy¢, ze konwergencja to proces, a nie cel — w tym

znaczeniu, ze nie jest mozliwe osiggnigcie stanu stabilnego (na przyktad poprzez odkrycie

wspominanej wczesniej czarnej skrzynki), poniewaz konwergencja to stata ewolucja, ktora,

jak zauwaza Jenkins nawigzujac do tytutu swojej ksiazki, juz teraz obserwujemy wokot nas:

Konwergencja nie jest czyms, co stanie sie pewnego dnia, gdy bedziemy miec juz
wystarczajqco szybkie tqcza internetowe lub gdy wymyslimy odpowiedniq
konfiguracje urzqdzen. Przygotowani na to czy nie, juz teraz zyjemy w kulturze

konwergencji®s.

W wymiarze biznesowym z kolei konwergencja prowadzi migdzy innymi do

pojawienia si¢ duzej iloSci dodatkowej konkurencji w obszarze dziatalnoSci medialnej (o

czym pisatem juz we wczesniejszych rozdziatach). Jak pisze Edwin Bendyk:

Nagle, niemal z dnia na dzien, zacierajq sie granice miedzy rozdzielonymi
dotychczas sferami zycia i biznesowej konkurencji. W epoce przedcyfrowej
operatorzy telekomunikacyjni konkurowali 7 innymi operatorami, telewizje naziemne
Z telewizjami naziemnymi, satelitarne z satelitarnymi, tygodniki z tygodnikami, a
dzienniki z dziennikami. To jednak przesztosé. (...) Nieuchronne otwarcie na cyfrowy
Swiat oznacza konkurencje w zupetnie nieznanych obszarach z nieznanym czesto

przeciwnikiem ?

OczywiScie proces ten nie jest dla juz funkcjonujacych na rynku graczy wytacznie

zagrozeniem, daje im bowiem réwniez mozliwoS¢ ekspansji i znacznego poszerzenia swojej

oferty, co nie znaczy jednak, ze jest to tatwe albo oczywiste. Ponownie Jenkins:

Ekonomisci i guru biznesu sprawiajq, iz konwergencja wydaje sie niezwykle prosta —
patrzq na wykresy pokazujqce koncentracje wtasnosci mediow, jak gdyby upewniali
sie, ze wszystkie czeSci bedq pracowac razem w celu zapewnienia maksymalnych
zyskow. Jednak wiele medialnych gigantow od Srodka wyglada jak wielka
dysfunkcyjna rodzina, ktorej cztonkowie nie rozmawiajq ze sobq i ustalajg swoje

wlasne krotkoterminowe cele, nawet kosztem innych oddziatow tych samych firm.°

Ciekawym przypadkiem na polskim rynku potwierdzajacym powyzszg tez¢ Jenkinsa

ibidem, str. 20

ibidem, str. 21

Edwin Bendyk, Swiat za darmo?, w: Polityka, nr 9/2544, 4 marca 2006
Henry Jenkins, Kultura konwergencji..., str. 13
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bylo przejecie przez telewizje TVN portalu internetowego Onet w 2006 roku — sens tej
operacji byt kwestionowany przez wielu obserwatoréw?', poniewaz obie sp6iki tak czy
inaczej nalezaty do jednego podmiotu (Grupy ITI) i wspotpracowaty ze soba. Prezesi obu firm
zaktadali jednak, ze tylko tak bliska wspotpraca umozliwi im faktycznie optymalne tworzenie
1 dystrybuowanie treSci w telewizji, Internecie 1 — w przysztoSci — telefonach komérkowych.
Trudno odmowic¢ im tutaj logiki, mimo ze z perspektywy roku 2009 wydaje si¢, ze mariaz ten

nie zostal w petni wykorzystany.

3. 3. Nowe media i spoleczenstwo ponowoczesne — inteligentne thumy

Marshall McLuhan twierdzit, ze kazda zmiana dominujgcego medium przenosi wtadze
w inne rece. Media powszechnie uznawane sg za czwartq wtadze. Konkretne przyktady i
dowody na ogromng rol¢ medidéw mozna mnozy¢.

Czas zatem zadac pytanie — jaki wplyw na spoteczefistwo bedg mialy nowe media i

zmieniajaca si¢ rola telewizji?

Media takie jak radio i telewizja byly wymarzonymi narz¢dziami do wywierania
wplywu przez jednostki na masy z powodu rozsiewczego modelu nadawania typu broadcast,
sprzyjaty zatem centralizacji 1 umozliwialy peing kontrole nad informacja. Z tego powodu
media te umacnialy wtadz¢ rzadéw nad obywatelami, niezaleznie od tego, czy byty to rzady
demokratyczne, czy totalitarne.

Model central nadawczych i ,,niemych” odbiorcéw zastgpuje obecnie struktura
sieciowa, sktadajaca si¢ z weztow, z ktorych kazdy moze by¢ zar6wno nadawca, jak i
odbiorcg. Struktura ta nie jest jednak w petni ,,demokratyczna”, poniewaz — pomimo
wszystko — poszczegdlne wezty nie majg takiej samej wartoSci (wartos¢ mozemy
przypisywac na podstawie np. wielkoSci generowanego ruchu badz iloSci potaczef z innymi
weztami). Internet jest siecig bezskalowa, to znaczy taka, w ktdrej wiekszoS¢ weziéw ma
niewielkie znaczenie, a mata czg$¢ — bardzo duze.

Pomimo takiej charakterystyki Internetu, dystrybucja tresci nadal odbywa si¢ w nim
pomiedzy, a nie od — do, jak w mediach tradycyjnych. Model ten, ktéry w odréznieniu od
modelu broadcast nazw¢ umownie spread lub rozprzestrzenianiem, oferuje znaczng réznice
jakoSciowa w poréwnaniu z mediami tradycyjnymi — zasi¢g i popularno$¢ danej treSci nie
zalezy od decyzji nadawcy, ale od tego, ile weziow faktycznie przekaze ja dalej. O ile nie
mozna idealistycznie zatozy¢, ze jakoS¢ automatycznie przetozy si¢ w kazdym przypadku na
duzy zasieg, to jednak osiagni¢cie takiego ideatu jest znacznie bardziej prawdopodobne w
nowych mediach.

31 Sens przejecia Onetu przez TVN, Internet Standard,

http://www.internetstandard.pl/news/93986/Sens.przejecia.Onetu.przez. TVN.html (pobrane z World Wide
Web 12.6.2009 r.)
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Nowe media sg rowniez bardziej wymagajace wobec swoich odbiorcow, od ktorych
wymagaja aktywnego zaangazowania, a nie tylko pasywnego odbioru, do ktdrego zdazyta ich
wczesniej przyzwyczaic telewizja. Model konsumpcji rézni sie od wezeSniejszych mediow
tym, ze uzytkownicy przeglgdajq (ang. browse), a nie ogladajq — nawet jeSli pozostaja
wylacznie odbiorcami, to 1 tak odbidr ten nie jest czynnoScig bierng. Wymaga to od nich

zupetnie nowych umiejetnosci — samodzielnego oceniania i filtrowania treSci.

Struktury sieciowe, zastepujac tradycyjne struktury hierarchiczne, wyréwnuja pole
walki — 1loS¢ pieniedzy ktdra dysponuja oponenci, ich wielkoS¢ czy legitymacja do rzadzenia
przestaja mie¢ znaczenie. Mieszkancy panstw rzadzonych przez totalitarne rezimy nie muszg
juz wychodzi¢ na ulice pod lufy karabinéw wojsk rzadowych (a przynajmniej nie jest to juz
jedynym rozwigzaniem), aby zamanifestowac swoj sprzeciw — wykorzystujac narzedzia
oferowane przez nowe media mogg si¢ organizowac niezaleznie od oficjalnych kanatow
komunikacji oraz wptywac na lokalng 1 Swiatowg opini¢ publiczng (ktora w zglobalizowanym
Swiecie w coraz wiekszym stopniu przesadza o losie konfliktow) w takim samym stopniu jak
ich przeciwnik, jeszcze niedawno posiadajagcy monopol na przeptyw informacji.

Klasycznym przyktadem konfliktu takiego typu jest powstanie zapatystow w Meksyku
rozpoczgte w 1994 roku, ktére Edwin Bendyk nazywa pierwsza rewolucja
postmodernistyczng®. Po poczatkowych wystapieniach zbrojnych, ktére buntownicy z
Chiapas przegrali z kretesem, ruch ten wycofat si¢ ze stosowania przemocy jako metody
osiggania swoich celow, stawiajac w zamian gtdwnie na dziatania — w duzym uproszczeniu —
ze sfery public relations i media relations.

Powstancy z Chiapas sa ruchem nowego typu z dwéch powodéw — po pierwsze, nie sg
zorganizowani w ramach hierarchii, tworzg natomiast amorficzny z pozoru 1 w zwigzku z tym
trudny do unicestwienia twor. Nie posiadajg jednego przywddcy — powszechnie utozsamiany
z ta rolg Subcommandante Marcos petni wytgcznie role noSnego medialnie symbolu i
rzecznika, nie posiadajac jednak realnej wtadzy (wszelkie wazniejsze decyzje podejmowane
sq kolektywnie), w zwigzku z czym zapatySci byliby w stanie funkcjonowac dalej po utracie
Marcosa. Na marginesie warto zauwazy¢, ze z powodu duzej skutecznosci zdecentralizowany
model struktury sieciowej zamiast hierarchicznego stosuja rowniez organizacje terrorystyczne
z definicji wystepujace przeciwko znacznie potezniejszym przeciwnikom, m.in. ostawiona Al
Kaida.

Drugim kluczowym powodem skuteczno$ci zapatystéw jest to, ze o sprawy lokalne™

walczyli w globalnej przestrzeni medialnej (przez co nazywani sg rowniez pierwszym ruchem

2 Edwin Bendyk, Zatruta studnia..., str. 167

33 Od czasu wybuchu powstania zapaty$ci zuniwersalizowali jednak swoje cele, dodajgc do nich m.in. walke o

réwnouprawnienie mniejszosci czy prawa kobiet; kiedy bowiem zauwazyli, ze postulaty marksistowsko -
rewolucyjne nie spotykaja si¢ z szerokim odzewem, przerzucili akcent na kwestie spoteczne -
autorefleksyjnos¢ i elastyczno$¢ jest cechg charakterystyczng struktur tego typu.
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glokalnym*), wykorzystujac do rozpropagowania swoich racji narzedzia oferowane przez
nowe media, dzigki czemu udato im si¢ uzyskac szerokie poparcie miedzynarodowej opinii
publicznej, w tym wielu organizacji lewicowych 1 pozarzadowych (ale nie tylko ich —
waznym oredownikiem sprawy zapatystow jest rowniez stynny zesp6t muzyczny Rage
Against the Machine).

Edwin Bendyk okre§la powstanie w Chiapas mianem wojny sieciowej (netwar),

definiujgc ja nastepujgco:

Wojna sieciowa to konflikt o niskiej intensywnosci, podczas ktorego walczy sie
gtownie stowami. Wygrywa ten, kto zdota uruchomi¢ efekt sieci, dzieki ktoremu

informacje namnazajq sie lawinowo .

Inne przyktady wojny sieciowej to m.in. kampania przeciwko rezimowi w Birmie
(ktéra doprowadzita do podpisania przez prezydenta USA Billa Clintona w 1997 roku ustawy
zakazujacej firmom amerykanskim prowadzenia intereséw z birmafiskim rzagdem) czy tez
dziatania alterglobalistow.

Trzeba tu jednak zauwazy¢, Ze o ile teoretyczne modele struktur sieciowych zostaty
opisane juz w latach siedemdziesiatych® , to dopiero nowe media — szczeg6lnie Internet i
telefony komérkowe — umozliwilty ruchom tego typu dziatanie na skale globalng i wywieranie
faktycznego wptywu na rzeczywisto$¢ polityczng. Jak pisza w Netokracji Alexander Bard i
Jan Soderqvist:

(...) ci, ktorzy sq u wtadzy w czasach kapitalizmu, posiadacze tak bardzo okrzyczanej
hegemonii w przestrzeni publicznej - politycy, propagandzisci, kaznodzieje - nie sq
Juz powaznymi graczami na scenie mediow. Obalajq ich precyzyjnie dostrojeni
sieciowi konsumenci, konstruujqcy coraz bardziej wyrafinowane petle

informacyjnego sprzezenia zwrotnego.”’

Jak wida¢, obecnie zachodzace w mediach zmiany doprowadzily do znacznego
zmniejszenia przewagi pafistwa czy tez duzych organizacji nad jednostkami i grupami
jednostek. Przemiany te nie koficzg si¢ jednak na tym, ze przywdédcom jest trudniej narzucaé
swoja wole — moga prowadzi¢ do zakwestionowania ich roli w ogdle.

W latach 90. w socjologii pojawita si¢ koncepcja spoteczenstwa sieciowego (network
society), ktérego cztonkowie dzigki wykorzystaniu wspétczesnej technologii (zastgpujacej w
coraz wigkszym stopniu tradycyjne interakcje migdzyludzkie) sa w stanie uzyskac taka

szybkos¢, skale i niezalezno$¢ wymiany informacji oraz osiagna¢ dzieki temu taki poziom

3 Edwin Bendyk, Zatruta studnia..., str. 165
35 ibidem, str. 168
3¢ ibidem, str. 175

37 Alexander Bard, Jan Soderqvist, Netokracja. Nowa elita wladzy i Zycie po kapitalizmie, Wydawnictwa

Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, str. 205
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samoorganizacji, ze rola liderow — niezbednych w zbiorowosciach hierarchicznych — zostaje
zmarginalizowana. Profesor Manuel Castells, autor m.in. ksigzki The Rise of the Network
Society 1 jeden ze wspottworcow tego pojecia definiuje spoteczenstwo sieciowe jako takie, w
ktorym kluczowe struktury 1 aktywnoSci sg zorganizowane wokot elektronicznych sieci
przetwarzania informacji*®.

W opublikowanym w magazynie Computerworld tekscie Samotny inteligentny thum*
Edwin Bendyk podaje kilka przyktadow takiej samoorganizacji spoleczenstwa wbrew swoim
przywodcom badz bez ich udzialu — od spontanicznie organizowanych dzigki sms-om i e-
mailom kilkusettysiecznych zgromadzef po Smierci Jana Pawta II (wlacznie z wyjazdem
miliona Polakow na pogrzeb papieza do Rzymu — operacja, ktorej zorganizowanie przez
hierarchiczng strukture wladzy zajetoby zapewne wiele miesigcy), po rozpoczete od kilku
sms-Ow masowe protesty przeciwko prezydentowi Filipin w 2001 roku, ktére w koncu

doprowadzity do jego ustgpienia.

38 Identity and Change in the Network Society. Conversation with Manuel Castells,
http://globetrotter.berkeley.edu/people/Castells/castells-con4.html (pobrane z World Wide Web 12.6.2009 r.)

% Edwin Bendyk, Samotny inteligentny thum, w: Computerworld, nr 17/668, 26 kwietnia 2006 r., str. 36
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Podsumowanie

Sadze, ze udato mi si¢ udowodni¢ bezzasadno$¢ podejmowania problemu ,,czy
telewizja zostanie zastgpiona przez Internet” (faktem jest, ze w ciggu ostatnich dwdéch - trzech
lat pytanie takie stawiane jest jednak coraz rzadziej wraz ze wzrostem Swiadomosci w temacie
konwergencji). Alicja Helman, odnoszac si¢ z kolei do kwestii ,,czy kino zostanie zastgpione

przez telewizjg”, zauwazyla:

Gdy mowimy, ze “kino umiera”, to jest tak, jak gdyby znikat bezpowrotnie jakis
unikalny gatunek, ale gdy patrzymy na to w kontekscie catej audiowizji wyrok
zabrzmi mniej dramatycznie. Jedna z form obcowania z przekazami audiowizualnymi

stata sie anachroniczna i by¢ moze zaniknie, gdy w petni wyksztatcq sie inne .

Gdyby trzymac si¢ SciSle definicji sprzed pieciu - dziesigciu lat, to faktycznie mozna
by powiedzied, ze telewizja w tym rozumieniu niedtugo zniknie. Medium to jednak
intensywnie ewoluuje, zar6wno w aspekcie czysto technologicznym, jak réwniez na polu
relacji nadawca — odbiorca. O ile faktycznie pozostaje do rozwigzania wiele problemow
zwigzanych ze zmieniajacym sie otoczeniem medialnym, chociazby samego modelu
biznesowego telewizji 1 dostosowania si¢ do zmieniajacego si¢ modelu konsumpcji mediéw,
to jednak sama telewizja ciagle pozostaje medium najbardziej masowym i minie jeszcze wiele
czasu, zanim t¢ pozycj¢ zajmie Internet.

Przede wszystkim jednak niemozliwe jest prowadzenie dyskusji o telewizji w
oderwaniu od innych medidw, szczegdlnie nowych — obszar wspdlny telewizji 1 Internetu jest
bardzo duzy i stale si¢ powicksza. Postgpujaca konwergencja moze doprowadzi¢ do tego, ze
w pewnym momencie dalsze rozdzielanie tych dwéch mediéw przestanie mie¢ sens.
Konwergencja jest jednak procesem nakfadania si¢ mediow na siebie, a nie zastgpowania
jednych przez drugie, dlatego nie mozemy tutaj w zadnym wypadku méwic o jakkolwiek
rozumianej ,,Smierci” telewizji. Jak zauwazyt Marshall McLuhan, kazdy nowy Srodek
przekazu po prostu redefiniuje wczes$niejsze, znajdujac dla nich nowe miejsce.?

Mozemy jednak niewatpliwie moéwié o nadciagajacym upadku modelu dystrybucji
informacji poprzez rozpowszechnianie, czyli broadcast, ktéry w coraz mniejszym stopniu
przystaje do potrzeb (i mozliwosci) wspétczesnego spoteczefistwa. Jest to niewatpliwie dobra
wiadomoS$¢ dla wszystkich, ktérzy dostrzegaja w telewizji zagrozenie dla demokracji i ch¢tnie
ogladaliby jej upadek.

Jakakolwiek wigc bedzie ,,nowa” telewizja, wydaje si¢, ze begdzie mniej grozna i
szkodliwa niz ta, do ktdrej byliSmy przyzwyczajeni. Wyglada na to, ze po dekadach

stopniowej degeneracji medium to moze w koficu zacza¢ zmieniaé si¢ na lepsze.

' Alicja Helman, Sposoby uprawiania teorii filmu w: Predkosé¢ i przyjemnosé..., str. 17

2 Marshall McLuhan, Wybor tekstow, str. 399
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